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OFERUJEMY:
rozpoznawalng marke, * state wsparcie naszych specjalistéw,
unikalne na polskim rynku warunki « znakomity marketing na poziomie
wspotpracy, ogodlnopolskim i lokalnym,
profesjonalne narzedzia wspierajgce °  bezpieczenstwo i stabilizacje w ramach
Twdj biznes, «  sprawdzonego biznesu.

DOWIEDZ SIE, ILE ZYSKASZ
NA FRANCZYZIE!

Carrefour Polska Sp. z 0.0.
ul. Targowa 72, 03-734 Warszawa
tel. 22 517 2509, 22 517 27 23

franchising@carrefour.com

www.carrefour.pl Carrefour



Od redaktora

W kazdej branzy najlepsze pozycje zajmuje ten, kto nie
boi sie nowosci — szuka i prébuje na rézne sposoby ulep-
sza¢ swojg dziafalnos¢. Pod tym wzgledem rynek paliw
nie rézni sie niczym od innych branz. Dlatego ,Na Stadji
Paliw" jako Magazyn Branzowych Inspiracji postanowito
w tym numerze z uwagg przyjrzec sie konkursowi PRO-
DUKT ROKU 2019 e-petrol.pl, ktéry wedtug organizatoréw
ma na celu wytonienie ,najlepszych produktéw, ustug
i rozwigzan, zarowno innowacyjnych, jak i juz istnieja-
cych”oraz ich promocje. Chcemy jako rynkowe medium
pokazywac takie produkty, ktére uczestniczg w konkursie
i maja jednoznacznie wptyw na dynamiczne zmiany na

Oprocz tego nie odchodzimy od naszego standardu po-
dawania aktualnych informadji i opinii dotyczacych roz-
nych obszaréw dziatalnosci na rynku stacji paliw. Pytamy
wiec o plany Entreprise Investors czy analizujemy rézne
aspekty stacyjnej gastronomii — w tym numerze chodzi
0 napoje bezalkoholowe. Nie unikamy takze tematéw po-
zapaliwowych, chcac da¢ naszym czytelnikom nieco roz-
rywki. Nasza kolejna edycja jest wiec kompleksowg porcja
wiedzy i aktualnosci dotyczacych rynkowych probleméw,
ktére — jak mamy nadzieje — beda w stanie inspirowac
Was, drodzy Czytelnicy w ksztattowaniu swojej dziatalno-
$ci biznesowej. Zapraszamy do lektury!

rynku i poprawe jakosci swiadczonych ustug, ktéra powo- DR JAKUB BOGUCKI
duje rozwdj biznesu. REDAKTOR NACZELNY
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Newsy z rynku

EMILA MOZE ZMIENIC WELASCICIELA
Stacje pod szyldem eMILA s3 czes-
cig mienia BM Reflex. Do Urze-
du  Ochrony  Konkurendji
i Konsumentow (UOKIK)
wptynat wniosek spot-
ki Eneris Paliwa, ktora
jest  zainteresowana
nabyciem.  Chodzi
o sie¢ 30 bezobstu-
gowych stacji paliw.
Whioskujaca  spot-
ka nalezy do Grupy
Kapitatowej  Eneris,
- jej podstawowym
obszarem dziatan  jest
gospodarka  odpadami.
Sie¢ powstafa na bazie stacji
kupionych przez BM Reflex od
koncernu Shell.

LOTOS BIZNES NAJLEPSZA KARTA PALIWOWA

Po raz trzeci raz z rzedu w internetowym Plebiscycie
Fleet Derby 2019 wybrano najlepsza karte paliwowa
w Polsce. W gtosowaniu brali udziat m.in. menedzerowie
flot,decydenci flotowi czy zarzadzajacy flotami samocho-
dowymi. Karta Lotos Biznes jest skierowana do firm oraz
instytucji bez wzgledu na rozmiar floty pojazdéw. Stuzy
ona nie tylko do rozliczer produktéw i ustug dostepnych
na stacjach, ale takze n.p. do uiszczania opfat za przejazdy
ptatnymi autostradami (odcinki A1, A2 i A4).
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SZARA STREFA W PALIWACH ZNIKNELA

,Puls Biznesu” podsumowat w oparciu o wyniki raportu
Global Compact Network Poland panstwowa walke z sza-
ra strefa na rynku paliw. Wnioski sg bardzo optymistyczne.
Szara strefa w branzy paliwowej miata zostata praktycznie
zlikwidowana. Jak podano, zmiany w branzy pa-
liwowej doszly juz do wskaznika 90 proc,

wobec 70 proc. w 2016 r. Zrodtem suk-

cesdbw moga by¢ przede wszystkim

skuteczne procedury pakietu pa-

liwowego, energetycznego czy

przewozowego.

NAJWIEKSZY PORT

DROGOWY W POLSCE

ZE STACJA BP

Port Kopytkowo ulokowa-

ny jest przy autostradzie

A1, miedzy Grudzigdzem

a Gdanskiem i stanowi naj-

wiekszy w Polsce port drogowy

dla samochodoéw ciezarowych

i osobowych. Jego czescia jest part-

nerska stacja paliw BP. Ponadto jest to

parking na 250 tiréw, 4 stanowiska myjni

dla tiréw, stanowisko do tadowania elektryczne-

go. Ponadto czescig Portu jest znaczny obiekt hotelowy
i SPA. Partnerska stacja paliw, nalezaca do GLOBAL Sp.
7 0.0. jest obecnie najwiekszg placéwka BP w Polsce.

WWW.NASTACJIPALIW.PL



WIECEJ STACJI W POLSCE

Jak podata Polska Organizacja Przemystu i Handlu Naf-
towego z koncem czerwca dziatato w Polsce 7769 sta-
cji paliw. Ten wynik jest o 29 sztuk wyzszy niz na koniec
kwartatu i o cztery obiektywiecej niz na koniec ubiegtego
roku. Liderem zestawienia jest PKN Orlen. Miat on zdaniem
POPIHN 1779 stacji, w tym 43 pod szyldem Bliska. Grupa
Lotos w tym samym zestawieniu miata 493 stacje, a wiec
0 2 mniej niz na koniec minionego roku. Pod szyldem kon-

cerndw zagranicznych w Polsce dziatato 1512 stacji.

WIECEJ STACJI POD SZYLDEM CARREFOUR
W drugim kwartale 2019 r. Carrefour Polska ot-
worzyt 30 nowych sklepéw franczyzowych. Car-
refour Express to marka, ktérg oznaczono dwie
trzecie obiektow. Rozwdj sieci dotyczy zaréwno
sklepow osiedlowych, jak i tych potozonych przy
stacjach paliw, a najwiekszy udziat dotyczy obiek-
téw w miastach takich, jak Warszawa, Tréjmiasto,
Krakow, Wroctaw czy Poznan. Sie¢ sklepow Carre-
four Express convenience przy stacjach paliw jest
intensywnie wdrazany przez sie¢ od potowy 2018 r.
i liczy juz ponad 50 sklepdw. Zapowiedzi operatora
mowia ze tempo otwierania nowych sklepow be-
dzie utrzymywane — wynika to z jednoznacznego
sukcesu tego formatu. Carrefour tworzac sklepy
stacyjne decyduje sie na wspodtprace z lokalnymi
sieciami, takimi jak Wasbruk, GreenPoint czy Dys-
kont Paliwowy. Od lutego 2019 roku Carrefour ot-
wiera sklepy takze we wspotpracy z firmg Unimot,
operatorem stacji pod marka Avia.
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GLOSUJ
NA JAKOSCH
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Rynek posiada ogromna liczbe nowosci, co przyczynia sie do ciggtego rozwoju pojedynczych sta-
¢ji paliw, a w konsekwencji catego sektora. Celem naszego konkursu jest przedstawienie firmom
z branzy najlepszych produktéw, ustug i rozwigzan, zaréwno innowacyjnych, jak i juz istniejacych
oraz ich promocja.

Przy obfitosci dostepnych rozwigzan potrzebna jest wy- K
miana opinii, wskazanie tych produktéw, ktore beda Nominowane produkty, beda
w stanie skutecznie pomdc w prowadzeniu zaréwno prezentowane i promowane w okresie

E%fg{vnzczsi‘lft‘osr;aq' paliw, jak i sieci czy innych przedsie- od 1 sierpnia do 31 pazdziernika 2019r.

Dlatego, wykorzystujac bezposredni kontakt z uczestnika-

mi rynku paliw, we wspotpracy z niezaleznymi partnerami, Szczegdtowe informacje dotyczace ich zalet, wiasciwosci
chcemy nominowac najlepsze produkty, ktére w znaczacy i funkcji beda dostepne za posrednictwem:
sposéb:

-+ kwartalnika,Na Stacji Paliw”

" usprawniaja procesy pracy, + newslettera e-petrol.pl

- zwiekszajg przychody, . .
«  mediéw spotecznosciowych

- optymalizujg koszty, . portalu e-petrolpl

+ poprawiajg jakos¢ obstugi klienta,

« winny sposéb pozytywnie wptywaja na rozwoj szero- .
ko pojetego rynku paliwowego. Od 4 do 29 listopada 2019.

uczestnicy rynku paliwowego,
w drodze gtosowania internetowego
wyrédznienie, a w drodze gtosowania na portg]u e.—petrol.pl, b'edq mogli
internetowego, wezma udziat w konkursie wytonic najlepszy z najlepszych
,PRODUKT ROKU 2019 e-petrol.pl” produktow.

Nominowani finalisci otrzymaja

Pierwsze z kandydatur prezentujemy na kolejnych stronach,

a po dalsze informacje zapraszamy na strone https://www.konkurs.e-petrol.pl/

Jesli uwazajq Panistwo, ze jakis produkt powinien wzig¢ udziat w konkursie — prosimy o kontakt pod adresem: konkurs@e-petrol.pl

O NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019 WWW.NASTACJIPALIW.PL
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NOMINOWANY PRODUKT

TEMAT NUMERU
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Myjnia hybrydowa
Aquatus Prime Christ

firmy Corrimex

Myjnia znajdzie zastosowanie we wszystkich seg-
mentach rynku, takich jak stacje benzynowe, centra
mycia pojazddw, salony i serwisy samochodowe.

Aquatus Prime marki Christ to pierwsze urzadze-
nie posiadajace 3 oddzielne typy programow:

« hybrydowe (szczotkowo-cisnieniowe),

« szczotkowe

« lub cisnieniowe (bezdotykowe)

Program hybrydowy czyli potaczenie petnego my-
cia bezdotykowego oraz szczotkowego zapewnia
kompleksowe umycie nawet najwiekszych zabru-

dzen. Przy tej konkurencyjnej przewadze, cena
mycia pozostaje na rynkowym poziomie.

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

Myjnia posiada mozliwo$¢ umycia wielu rézno-
rodnych samochodéw dzieki nowoczesnemu
skanerowi Scan-X. Co wiecej, Aquatus Prime wy-
posazony jest w wysokiej jakosci suszarke, ktéra
umozliwia doktadne suszenie samochodu przy
niewielkim zuzyciu energii - niedostepne przy
klasycznym myciu bezdotykowym.

Aby zacheci¢ kierowcoéw, Aquatus Prime posiada
wiele atrakcyjnie wizualnych elementéw, takich
jak sciana piany FOAM SPLASH lub funkcja VISUS
czyli zestaw swiatet LED. Myjnia dobrze wpisuje
sie w trendy na rynku Polskim, gdzie mycie bezdo-
tykowe nadal cieszy sie duza popularnoscia jed-
nak coraz wiecej kierowcéw poszukuje najwyzej
jakosci ustugi myjni automatycznych.

WWW NASTACJIPALIW.PL
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NOMINOWANY PRODUKT
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Wielkogabarytowy witacz

dla stacji paliw
firmy GRAFFICO Centrum Reklamy

Taka forma reklamy to silny lokalizator, dzieki
ktéremu klienci zawsze znajda wtasciwa droge na
autostradach, drogach krajowych, czy w $rodku
miast. Witacze realizowane sg DDMI (design, doc-
umentation, manufacture, installation), co oznac-
za, ze caty projekt wykonywany jest kompleksowo,
w jednej firmie — od projektu graficznego i budow-
lanego, przez produkcje, montaz fundamentu
i konstrukcji, po dokumentacje powykonawcza.

« WITACZ Z NOGAMI DO NIEBA

Witacze i konstrukcje reklamowe produkowane sa
az do 25m! Aby klient mogt zwizualizowa¢ sobie
projekt w przestrzeni, w tym celu wykonywane
sg proby balonowe, dzieki ktérym wysokosc¢ kon-
strukcji mozna dostosowac zaréwno do wymagan
klienta oraz warunkéw otoczenia i krajobrazu.

« LOGO NA WYSOKOSCI - ZWYKLE, CZY
OBROTOWE?

Na witaczu mozna umiesci¢ kazdy rodzaj reklamy.
Najczesciej jest to logo/kaseton wykonane,
podswietlone modutami LED. Jezeli lokalizacja
wymaga nietypowych rozwigzan, mozna zreal-
izowac logo obrotowe albo tréjstronne. Dzieki
temu rozwigzaniu reklama bedzie nie tylko wi-
doczna z daleka, ale réwniez bedzie przyciagata
uwage.

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

« EKOLOGICZNA REKLAMA

Witacze dla stacji paliw rozswietlane sa moduta-
mi LED o wysokim IP, ktore swieca nieprzerwanie
przez 17 lat. To ekologiczne rozwigzanie sprawia,
ze reklama zuzywa mato pradu i jest bezawaryjna.
Dodatkowo moze by¢ wspierana fotowoltaika.

« BEZPIECZENSTWO PONAD WSZYSTKO!

Z uwagi na znaczng wysokos¢, reklama musi
spetni¢ normy budowlane PN-EN 1991-1-4, by
byc¢ bezpieczng dla otoczenia. Kazda konstrukcja
jest przygotowywana przez zesp6t inzynieréw,
ktérzy dbaja o zachowanie norm i bezpieczna
technologie. W zaleznosci od wysokosci witacza
inzynierowie projektuje odpowiedni fundament,
ktéry zapewni witaczowi stabilnos¢. Dodatkowo
wszystkie konstrukcje projektowane sa tak, by
spetnia¢ bardzo wymagajace normy wiatrowe
w réznych regionach Polski.

« MONTAZ TYLKO SPECJALISTYCZNY

Aby zamontowa¢ tak wysoka konstrukcje, potr-
zebny jest specjalistyczny montaz, dzieki ktéremu
witacz zostanie osadzony na wczesniej przygot-
owanym fundamencie. Instalacja tak wysokich
konstrukcji zawsze zajmujg sie certyfikowane ek-
ipy montazowe, ktérych doswiadczenie gwaran-
tuje szybki, sprawny i bezpieczny montaz.

WWW.NASTACJIPALIW.PL



NOMINOWANY PRODUKT

TEMAT NUMERU

czy Scik —

CZYST
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| WSZYSTKO CZYSTE!

Seria nawilzonych chusteczek
do czyszczenia i pielegnacii

0 roznym zastosowaniu
firmy TOP-SERVIS

Seria produktow przeznaczona jest przede wszyst-
kim uzytkownikom aut. Ale Smiato moga takze
skorzysta¢ kobiety np. przy przetarciu sympaty-
cznie pachnaca chusteczka swojego buta.

CHUSTECZKI NAWILZONE CZYSTY to pro-
dukt wysokiej jakosci, wyjatkowo skuteczny
w pielegnacji kokpitéw aut, szyb samocho-
dowych, elementéw nadwozia aut, obuwia.
Dostepny w réznych egzotycznych wariantach
zapachowych (Jasmin, Karaiby, Thai, Grejfrut, Sea,
Cytryna, Zielony Wodospad )

Chusteczki wykonane sa z niepylacej wiékniny na-
jwyzszej jakosci, ktéra nie pozostawia $ladéw po
czyszczeniu.

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

Nasaczone sg srodkiem, ktéry doskonale usuwa
wszelkiego rodzajéw zabrudzenia, regeneruje
czyszczone powierzchnie i pozostawia przyjemny
zapach.

Dzieki wtasciwosciom antystatycznym zapobiega-
ja nadmiernemu gromadzeniu sie na nich kurzu
oraz chronig materiat przed starzeniem i promie-
niowaniem UV.

Przywracaja naturalny wyglad, nabtyszczajg, wy-
dobywaja pierwotny kolor i blask czyszczonych
powierzchni.

Chusteczki CZYSTY sa idealnym rozwigzaniem dla
0s6b, ktére cenig swdj czas i jednoczesnie lubig

WWW NASTACJIPALIW.PL



TEMAT NUMERU

NOMINOWANY PRODUKT
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Odwadnienie liniowe
FASERFIX®KS+
W prefabrykowane]
obudowie zelbetowe,]

10

Wykorzystany do produkcji odwodnienia beton
wysokiej klasy C50/60 daje gwarancje stabilnosci
i wytrzymatosci.

Wiele wariantow rusztow

Szeroki wybér rusztéw wykonanych z zeliwa, two-
rzywa, stali ocynkowanej lub stali nierdzewnej po-
zwalaja na proste dostosowanie rozwigzania do
wymogow inwestycji. Ruszty dostepne sa w trzech
szerokosciach nominalnych: 100, 150 i 200 mm.

Wysoka jakos¢
i wytrzymatos¢é materiatu
FASERFIX®KS+ to produkt bardzo wytrzymaty, co

jest szczegdlnie wazne na stacjach paliw, gdzie
odbywa sie bardzo intensywny ruch kotowy.

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

Gotowa prefabrykowana obudowa betonowa

Odwodnienia FASERFIX®KS+ s3 dostepne w klasie
wytrzymatosci E 600.

Dodatkowo parametry, takie jak srednia nasiakli-
wos¢ - 4,8%, Sredni ubytek masy przy zamrazaniu/
odmrazaniu z udziatem soli — 0,02 kg/m2, czy klasa
ekspozycji - XF4, XA3 podwyzszaja bezpieczen-
stwo.

Korytka dlugosci4 mi1m

Dzieki czterometrowym odcinkom instalacja cia-
goéw odbywa sie sprawnie, co znaczaco wptywa na
oszczednos$¢ czasu. Zmniejszona ilo$¢ potaczen
ma szczegllne znaczenie, gdy wymagana jest
okreslona szczelnos¢.

Materiaty stosowane do wykonania odwodnien li-

niowych FASERFIX®°KS+ s3 zgodne z norma europej-
ska dotyczacg odwodnien liniowych, tj. PN EN 1433.

WWW.NASTACJIPALIW.PL



REGULAMIN
KONKURSU

1. POSTANOWIENIA OGOLNE.

1.1. Konkurs ,Produkt Roku 2019 e-petrol.pl” (dalej ,Konkurs") jest organi-
zowany przez Information Market S.A. z siedziba we Wroctawiu przy
ul. Legnickiej 46a/10, 53-674 Wroctaw, wpisang do Krajowego Rejestru
Sadowego, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycz-
nej, VI Wydziat Gospodarczy KRS pod numerem KRS 0000394474, NIP:
897-16-58-284, na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej (dalej,Organiza-
tor”).

1.2. Organizator jest przyrzekajacym nagrode konkursowa w rozumieniu art.
921 Kodeksu cywilnego.

1.3. Regulamin Konkursu dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na
stronie internetowej: www.konkurs.e-petrol.pl.

14.  Uczestnictwo w Konkursie jest catkowicie dobrowolne.

1.5. Mozliwos¢ zgtaszania swoich produktow lub ustug Finalisci maja od go-
dziny 10:30 dnia 15 lipca 2019 r. do godziny 12:00 dnia 31 pazdziernika
2019 r, gtosowanie bedzie mozliwe od godz.12:00 dnia 04 listopada
2019r.do godziny 12:00 dnia 29 listopada 2019, a ogfoszenie wynikow
nastapi do godziny 12:00 dnia 4 grudnia 2019 . (dalej,Czas Trwania Kon-
kursu”).

1.6. Konkurs organizowany jest poprzez strone internetowa organizatora:
www.konkurs.e-petrol.pl zwang dalej,Strong Konkursowg"

2. CEL KONKURSU, WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE
ORAZ JEGO PRZEBIEG.

2.1. Celem Konkursu jest promocja najbardziej innowacyjnych rozwiazan
technologicznych, handlowych, przemystowych wdrazanych w branzy
paliwowej w Polsce oraz promocja innowacyjnych produktéw dostep-
nych na rynku branzy paliwowej w Polsce. Dodatkowo, poprzez promo-
wanie produktéw i ustug zgtoszonych do konkursu Organizator zmierza
do popularyzacji innowacyjnych rozwiazan posréd podmiotéw funkcjo-
nujacych na szeroko pojetym rynku branzy paliwowej.

2.2, Uczestnikiem Konkursu (dalej ,Finalista”), moze by¢ osoba fizyczna lub
prawna, ktdra facznie spetnia nastepujace warunki:

2.2.1.w wyniku przeprowadzonej przez Organizatora oceny produktu, pod
katem celu, o ktérym mowa w pkt. 2.1, zostanie zaproszona do udziatu
w Finale konkursu podczas ktérego, Produkt Finalisty zostanie przedsta-
wiony na Stronie Konkursowej oraz poddany pod gtosowanie Internau-
téw,

2.2.2. w przypadku oséb fizycznych jest osobg petnoletnia i posiada petna
zdoInos¢ do czynnosci prawnych;.

2.2.3. dokona zgfoszenia produktu lub ustugi (dalej ,Produkt”) poprzez
formularz  zgtoszeniowy (dalej ,Zgtoszenie”) przestany na adres
e-mail organizatora: konkurs@e-petrol.pl w odpowiedzi na zaproszenie
Organizatora do udziatu w Konkursie.

2.24. w przypadku oséb fizycznych nie jest pracownikiem Organizatora lub
osobg wspdtpracujaca z Organizatorem na innej podstawie niz stosu-
nek pracy, ani cztonkiem ich rodzin; przez rodzine rozumie sie matzonka,
wstepnych, zstepnych, powinowatych oraz osoby pozostajace w sto-
sunku przysposobienia;.

2.2.5. w przypadku oséb fizycznych zamieszkuje na terytorium Rzeczypospo-
litej Polskiej;.

2.2.6. w przypadku oséb prawnych siedziba Finalisty musi znajdowac sie na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2.3, Organizator rozpoczyna nabdr zgtoszers w dniu 15 lipca 2019 1. 0 godzi-
nie 10:30 1 koficzy nabdr w dniu 31 pazdziernika 2019 1. o godzinie 12:00.

2.3.1. W zaleznosci od ilosci Finalistow Organizator przewiduje mozliwos¢
wyodrebnienia poszczegdlnych kategorii, w ramach ktérych bedzie wy-
taniany Zwyciezca danej kategorii. W wypadku wyodrebnienia kategorii
Nagroda zostanie przyznana kazdemu ze zwyciezcdw w poszczegél-
nych kategoriach.
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Po dokonaniu prawidtowego zgtoszenia Produktu przez Finaliste, Orga-
nizator udostepni przekazane przez Finaliste materiaty na Stronie Kon-
kursowej.

Gtosowanie na Produkt bedzie mozliwe od godz.12:00 dnia 4 listopada
2019 . do godziny 12:00 dnia 29 listopada 2019 r. Gtosowac beda mogli
wszyscy uzytkownicy portalu e-petrol.pl.

. Wybdr Zwyciezcy nastapi po zamknieciu internetowego gtosowania,

a przyjetym kryterium bedzie liczba oddanych na dany Produkt gfosow.
Wygrywa Finalista, ktérego zgtoszony Produkt otrzyma w swojej katego-
rii najwiecej gtosow.

3.ZASADY KONKURSU.
Na podstawie analizy Produktéw, Organizator zwraca si¢ do Podmiotow,
ktére dysponujg danym Produktem, w formie zaproszenia do udziatu
w Konkursie z informacja o zakwalifikowaniu do Finatu Konkursu. Finali-
sta Konkursu otrzymuje od Organizatora wyréznienie za udziat w finale
Konkursu.

. Tylko Finalista moze zgtosi¢ udziat swojego Produktu w Finale Konkursu,

gdzie Produkt zostanie poddany pod gtosowanie Internautéw celem
wytonienia Zwyciezcy Konkursu.

. Zgtoszenie udziatu w Finale Konkursu nastepuje poprzez przestanie

w odpowiedzi na wiadomo$¢ e-mail Organizatora Zgtoszenia udziatu
w Finale Konkursu, oraz po wypetnieniu formularza danych, do ktérego
link zostanie przekazany Finaliscie w wiadomosci e-mail. Wystanie do
Organizatora podpisanego Zgtoszenia przez Finaliste powoduje po-
wstanie po jego stronie obowiazku uiszczenia optaty rejestracyjnej.
Organizator ustala opfate rejestracyjna w wysokosci 1.999,00 zt netto + VAT.
Optate rejestracyjng nalezy uiscic w terminie 2 dni roboczych
od dokonania zgtoszenia na rachunek bankowy Organizatora:
57 1240 4025 1111 0000 4259 5766. Po uznaniu wptaty Organizator
wystawi stosowny dokument obcigzeniowy potwierdzajacy uiszczenia
wptaty. Organizator wskazuje mozliwos¢ zmiany terminu ptatnosci (wy-
dtuzenie terminu), zgodnie z indywidualnymi ustaleniami — szczegélnie
w sytuacji, gdy wptata bedzie nastepowac w zwiazku z wystawieniem
faktury vat.

Za uiszczong optate rejestracyjng Finalista otrzymuje: mozliwo$¢ zgto-
szenia jednego Produktu do Konkursu, promocje zgtoszonego Produktu
na Stronie Konkursowej poprzez publikacje otrzymanych materiatow,
promocje produktu w newsletterach portalu e-petrol.pl rozsytanych
do Klientéw Organizatora — w liczbie 3 publikacji do czasu zakonczenia
Konkursu, jednorazowg promocje produktu w kwartalniku,Na Stacji Pa-
liw"w edycji 3/2019 albo 4/2019, oraz otrzyma wyrdznienie.

Finalista wyraza zgode na przestanie dokumentu faktury vat droga elek-
troniczng na adres poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu.
Niezwtocznie po skutecznym zgtoszeniu Produktu (wykonaniu wszyst-
kich warunkow stawianych przez niniejszy Regulamin — w szczegéino-
$ci w rozdziale 2 oraz 3) do Konkursu Organizator rozpocznie promocje
Produktu, a 04 listopada 2019 r. uruchomi gtosowanie internetowe na
Produkt Roku 2019 e-petrol.pl. Do promocji Produktu Organizator wyko-
rzysta materiaty umieszczone przez Finaliste w formularzu dostepnym
na Stronie Konkursowej. Przekazane materiaty powinny stanowi¢ zwie-
zty opis Produktu oraz firmy wytwarzajacej Produkt wraz z fotografiami
(maksymalnie 5 fotografii). Tekst opisu Produktu i firmy nie moze tacznie
zawiera¢ wiecej niz 300 stow.

W wypadku nieprzekazania materiatow lub w przypadku przekroczenia
limitu dopuszczalnych stéw Organizator zastrzega prawo wstrzymania
publikacji przekazanych materiatéw do czasu uzupetnienia brakéw lub
modyfikacji (zmniejszenia) ilosci stow.

W wypadku niedostosowania przekazanych materiatéw do wymogdéw
stawianych przez niniejszy Regulamin lub dostarczenia ich w btednym
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3.7.

38.

39.

3.10.

3.1

3.1

N

3.1

w

4.1.

4.2.

43.

44.

45.

formacie, co w konsekwencji doprowadzi do ich nieopublikowania Or-
ganizator zastrzega prawo do zatrzymania opfaty rejestracyjnej w cato-
sci.

Przesyfajac Zgtoszenie Finalista zobowigzuje sie do przestrzegania wa-
runkdéw niniejszego Regulaminu i potwierdza, iz udziat w Konkursie na-
stepuje na warunkach wskazanych w niniejszym Regulaminie. Finalista
moze zrezygnowac z udziatu w Konkursie do dnia poprzedzajacego
dzien rozpoczecia gtosowania poprzez przestanie wiadomosci na adres
poczty elektronicznej Organizatora: konkurs@e-petrol.pl.

W wypadku rezygnadji z udziatu w Konkursie Finaliscie nie przystuguje
zwrot opfaty rejestracyjnej oraz nie odpada obowiazek jej zaptaty.
Organizator ma prawo wykluczy¢ Finaliste z udziatu w Konkursie w przy-
padku dokonania zgtoszenia w sposéb sprzeczny z niniejszym Regu-
laminem, dobrymi obyczajami lub innego naruszenia przez Finaliste
warunkéw niniejszego Regulaminu. O decyzji Organizatora Finalista
zostanie powiadomiony przez przestanie wiadomosci na adres poczty
elektronicznej wskazany w zgtoszeniu. Decyzja Organizatora o wyklu-
czeniu Finalisty jest ostateczna. W wypadku wykluczenia Finaliscie nie
przystuguje zwrot uiszczonej opfaty.

Organizator ma prawo wykluczy¢ Finaliste z udziatu w Konkursie réw-
niez w przypadku, gdy powzieta zostanie niebudzaca watpliwosci infor-
macja o naruszeniu przez Finaliste praw innych oséb w zwiazku z doko-
nanych zgtoszeniem.

. Organizator ma prawo usunga¢ zgtoszenia, ktore zawiera¢ bedg tresci

sprzeczne z obowigzujacym prawem, zasadami wspdtzycia spotecz-
nego, dobrymi obyczajami, naruszajace prawa i/lub dobre imie oraz
renome Organizatora, prawa 0séb trzecich, naruszajace dobra osobiste,
obrazliwe, wulgarne lub zawierajace grozby skierowane pod adresem
0s6b trzecich, zawierajace tresci dyskryminujace pte¢, rase, narodowosc,
jezyk, religie, nawotujace do przemocy lub posiadajace charakter porno-
graficzny.

. Oddanie gtosu przez Internet jest mozliwe z jednego urzadzenia raz na

24 godziny, osobno dla kazdej z kategorii Konkursu. Procentowe wyniki
gtosowania sa prezentowane podmiotowi gtosujacemu na biezaco, po
kazdym prawidtowo oddanym gtosie.

. Organizator Konkursu pozostaje uprawniony do weryfikowania i zmia-

ny biezacych lub korcowych wynikéw gtosowania, jezeli poweZmie
przypuszczenie co do mozliwosci zaistnienia nieprawidtowosci w prze-
biegu gtosowania zgodnie z wyznaczonymi zasadami, w szczegdlnosci
poprzez zastosowanie przez podmiot gtosujacy srodkéw technicznych
w celu oddania na dany produkt niedozwolonej ilosci gtosow.

4. PRAWA AUTORSKIE (LICENCJA).
Finalista Konkursu, przesyfajac Zgtoszenie w Konkursie o$wiadcza, iz
przystuguje mu petnia autorskich praw osobistych i majatkowych oraz
praw pokrewnych w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o pra-
wie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2006, nr 90, poz.631 ze
zm.) a takze innych praw niezbednych do opublikowania zgtoszonego
produktu w sieci Internet. W przypadku, gdy Finalista nie jest autorem
lub wspdéfautorem zgtoszonego Produktu lub przekazanych materiatow
Finalista oswiadcza, iz dysponuje wszelkimi prawami oraz wymaganymi
zgodami w tym od autordw, wspoétautoréw i/lub wiasciwych organizacji
zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi, niezbednymi do opubli-
kowania przekazanych materiatéw w sieci Internet.
Finalista Konkursu, ktéremu nie beda przystugiwaty prawa do Zgfosze-
nia jest zobowiazany do pokrycia wszelkich kosztow poniesionych przez
Organizatora w zwigzku z opublikowaniem Zgtoszenia w sieci Internet
w szczegdInosci do poniesienia opfat za zamieszczenie i udostepnienie
Zgtoszenia w sieci Internet na rzecz autoréw, wspdtautoréw i/lub orga-
nizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi.
W przypadku, gdy w ramach Zgtoszenia zostanie wykorzystany wize-
runek 0séb trzecich Finalista Konkursu zobowiazuje sie posiadac zgode
0s6b przedstawionych w tych materiatach na rozpowszechnianie ich
wizerunku w sieci Internet.
Finalista Konkursu jest zobowigzany do naprawienia szkody, jaka moze
ponies¢ Organizator z tytutu ewentualnych roszczer oséb trzecich zwia-
zanych z prawami autorskimi oraz wszelkimi innymi przystugujacymiim
prawami do zgtoszonego Produktu.
Poprzez akceptacje niniejszego Regulaminu, Finalista Konkursu wyraza
zgode na nieodptatne zwielokrotnienie, zamieszczenie i rozpowszech-
nianie przez Organizatora przekazanych materiatéw w okresie trwania
i po zakoriczeniu Konkursu.
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Finalista wysyfajac Zgtoszenie udziela niniejszym Organizatorowi na
okres pieciu (5) lat od dnia otrzymania przez Organizatora Zgtoszenia,
bez ograniczen terytorialnych, niewytacznej i nieodwotalnej licencji
(z prawem udzielania sublicendji) na korzystanie z przekazanych ma-
teriatéw (dalej: , Utwor”) (w catosci lub w czesci) na wszystkich polach
eksploatacji, w szczegolnosci takich jak:

. utrwalanie, zwielokrotnienie (powielanie na wszelkich nosnikach audio-

wizualnych, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magne-
tycznego oraz technika cyfrowa), wprowadzania do pamieci komputera,
wprowadzanie do sieci komputerowych (w tym sieci www), w szczegdl-
nosci Internetu,

publiczne wykonanie, wyswietlanie, wystawianie, odtwarzanie, odczy-
tywanie oraz nadawanie i remitowanie, a takze publiczne udostepnianie
utworu w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu
i czasie przez siebie wybranym, wraz z nabyciem prawa zezwalania na
wykonywanie zaleznych praw autorskich oraz prawa do zezwalania na
korzystanie i rozporzadzanie opracowaniami Utworu, na polach eksplo-
atacji wskazanych powyze).

Organizatorowi przystuguje prawo dokonywania i korzystania z wszel-
kich opracowan Utworu, w tym miedzy innymi dokonywania przerébek,
korekty, zmian i adaptacji catosci Utworu lub jego pojedynczych frag-
mentow, jak réwniez prawo swobodnego uzywania i/lub korzystania
z Utworu oraz jego pojedynczych elementéw na terenie kraju oraz za
granicg. Organizator ma prawo do nieoznaczania Utworu informacjami
identyfikujgcymi jego tworce.

Finalista Konkursu upowaznia Organizatora do wykonywania przystugu-
jacych Finaliscie, autorskich praw osobistych do Utworu oraz zobowia-
zuje sie powstrzymac od samodzielnego wykonywania tych praw.
Finalista zobowiazuje sie zwolni¢ Organizatora od wszelkich roszczen
0s6b trzecich powstatych w zwiazku z faktem, ze w dacie udzielenia
opisanej powyzej licencji, nie przystugiwaty Finaliscie autorskie prawa
majatkowe, prawo do wyrazania zgody na rozporzadzanie i korzystanie
z opracowan Utworu, w zakresie okreslonym w niniejszym Regulami-
nie.

. Finaliscie nie przystuguje wynagrodzenie za udzielenie licencji do Utwo-

ru zgodnie z niniejszym Regulaminem.

. Organizator w kazdym czasie bedzie uprawniony do zwrécenia sie do

wybranych Finalistow z oferta nabycia majatkowych praw autorskich do
Utworu.

. Warunki korzystania z tych praw oraz nalezne z tego tytutu wynagrodze-

nie Finalistdw bedzie okresla¢ odrebna umowa. Finalista przyjmuje do
wiadomosci i potwierdza, ze Organizatorowi przystuguje prawo pierw-
szenstwa w nabyciu praw okreslonych w niniejszym punkcie.

. Wrazie zbycia tych praw osobie trzeciej bez umozliwienia nabycia ich na

takich samych warunkach przez Organizatora, Finalista ponosi odpowie-
dzialno$¢ za szkody wyrzadzone w ten sposéb Organizatorowi.

. Kazdy Finalista Konkursu o$wiadcza, ze wytaczone jest jakiekolwiek po-

srednictwo Organizacji Zbiorowego Zarzadzania Prawami w przedmio-
cie wynagrodzen dla wszelkich twércéw Zgtoszenia.

5.ZASADY ROZSTRZYGNIECIA KONKURSU.
Dostarczanie Zgtoszen jest mozliwe jedynie do dnia 31 pazdziernika
2019r.
Rozstrzygniecie Konkursu nastapi w dniu 29 listopada 2019 .
Ogtoszenie Zwyciezcy lub Zwyciezcéw Konkursu zostanie opubliko-
wane w formie wpisu dokonanego przez Organizatora na Stronie Kon-
kursowej, do dnia 4 grudnia 2019 do godziny 12:00. Informacja bedzie
obejmowata wyfacznie nazwe Finalisty Konkursu zgodnie ze Zgtosze-
niem oraz nazwe zgtoszonego Produktu. Dodatkowo Zwyciezca zosta-
nie powiadomiony o wygranej poprzez wiadomos$¢ wystana na podany
w Zgtoszeniu adres poczty elektroniczne.
Zwyciezca zobowiazany jest skontaktowac sie z Organizatorem w celu
ustalenia warunkéw odbioru nagrody.
Organizator sporzadzi i bedzie przechowywac przez 60 dni od momen-
tu rozstrzygniecia Konkursu dane Zwyciezcy.
W przypadku braku kontaktu Zwyciezcy z Organizatorem w terminie 7
dni od otrzymania powiadomienia o zwyciestwie Organizator zastrzega
prawo przekazania Nagrody Finaliécie, ktérego Produkt otrzymat kolejng
ilo$¢ gtosow.
Ponadto Organizator moze odmowi¢ wydania Nagrody, gdy:
Nagrodzony Finalista nie jest uprawniony do udziatu w Konkursie,
Zgtoszenie narusza warunki niniejszego Regulaminu.
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6.1.

6.2.

6.3.
6.4.

6.5.

6. NAGRODY.
Kazdy Finalista otrzymuje wyrdéznienie za udziat w finale Konkursu
(w formie dyplomu).
Nagroda dla kazdego Zwyciezcy Konkursu jest Statuetka Produktu
Roku 2019 e-petrol.pl oraz publikacja na portalu www.e-petrol.pl oraz
w kwartalniku ,Na Stacji Paliw” wywiadu przeprowadzonego ze Zwy-
ciezca.
Zwycigzca nie moze przekaza¢ prawa do nagrody innej osobie.
Nagroda nie podlega zamianie na inne nagrody rzeczowe ani na réwno-
wartos¢ pieniezna.
Zwyciezca traci prawo do Nagrody, jezeli:

6.5.1. nie przekaze Organizatorowi informacji, o ktorej mowa w pkt. 5.4 Regu-

laminu;

6.5.2. przekaze Organizatorowi nieprawdziwe dane;

6.5.3. nie dopetni obowiazkéw przewidzianych w Regulaminie;
6.5.4. naruszy postanowienia Rozdziatu 4 niniejszego Regulaminu;
6.5.5. winnych wypadkach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

6.6.

7.1.

74.

e-petrol. ol b

Information Market S.A.
Legnicka 46A/10, Wroctaw

Odpowiedzialnos¢ Organizatora wobec Finalisty w zwiazku z realizacjg
Konkursu jest ograniczona do wysokosci wartosci Nagrody.

7.DANE OSOBOWE.
Dane Osobowe Finalisty Konkursu bedg przetwarzane jedynie w celu
realizacji Konkursu (wytonienia Zwyciezcy i przekazania Nagrody) oraz
ewentualnego postepowania reklamacyjnego. Podstawa przetwarzania
jest art. 6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycz-
nych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swo-
bodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia Dyrektywy 95/46/We
(Ogdlne Rozporzadzenie o Ochronie Danych) (Dz.Urz.UE.L Nr 119, Str. 1)
(dalej,RODQ") (niezbednos¢ do przeprowadzenia Konkursu).
Administratorem Danych Osobowych Finalistéw, w rozumieniu art. 26
ust. 1 RODO, jest Information Market S.A. z siedzibg we Wroctawiu przy
ul. Legnickiej 46a/11, 53-674 Wroctaw, wpisang do Krajowego Rejestru
Sadowego, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycz-
nej, VI Wydziat Gospodarczy KRS pod numerem KRS 0000394474, NIP:
897-16-58-284.
Administrator powotat inspektora danych osobowych, z ktérym mozna
skontaktowac¢ we wszelkich sprawach dotyczacych ochrony danych
osobowych piszac na adres Information Market S.A., ul. Legnicka 46a/10,
53-674 Wroctaw lub iod@informationmarket.pl.
Administrator danych osobowych informuje, ze podanie danych osobo-
wych jest dobrowolne, cho¢ warunkuje mozliwo$¢ udziatu w Konkursie
i skorzystania z prawa do Nagrody. Dane osobowe moga by¢ przeka-
zywane podmiotom przetwarzajacym dane osobowe na zlecenie ad-
ministratora danych osobowych m.in. dostawcom ustug IT, przy czym
takie podmioty przetwarzaja dane na podstawie pisemnych polecen
Administratora.
Dane beda przetwarzane wyfacznie do czasu wypetnienia wszelkich
obowiazkéw finansowych i administracyjnych ciazacych na Organiza-
torze, a nastepnie zostang usuniete lub zanonimizowane.
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Zgodnie z prawem Finalistom przystuguja nastepujace prawa w zwiaz-
ku z przetwarzaniem danych osobowych: prawo dostepu do danych,
w tym uzyskania kopii danych, prawo zadania sprostowania danych,
prawo do usuniecia danych (w okreslonych sytuacjach), prawo do zgto-
szenia sprzeciwu (w okreslonych sytuacjach), prawo wniesienia skargi
do organu nadzorczego zajmujacego sie ochrona danych osobowych,
prawo do ograniczenia przetwarzania danych, prawo do przenoszenia
danych osobowych, tj. do otrzymania od administratora danych osobo-
wych Finalisty, w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym forma-
cie nadajacym sie do odczytu maszynowego. Finalista moze przestac te
dane innemu administratorowi danych.

Finalista ma prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego gdy uzna,
iz przetwarzanie danych osobowych jego dotyczacych narusza przepi-
sy 0golnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27
kwietnia 2016 1.

8. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE.
Reklamacje zwiazane z Konkursem powinny by¢ sktadane w formie
pisemnej na adres Organizatora lub w formie elektronicznej na adres:
konkurs@e-petrol.pl. Reklamacje moga by¢ sktadane w ciagu 14 (czter-
nastu) dni od daty ogtoszenia wynikéw Finatu Konkursu.
Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, dokfadny adres osoby
skfadajacej reklamacje, jak rowniez doktadny opis i powdd reklamacji.
O wyniku reklamacji Finalista zostanie poinformowany pisemnie (na
adres podany w reklamadji) lub drogg elektroniczng na adres, z ktérego
zostata wystana reklamacja w ciagu 30 (trzydziestu) dni od daty otrzy-
mania reklamacji przez Organizatora.

9. POSTANOWIENIA KONCOWE.
Niniejszy Regulamin jest jedynym dokumentem okre$lajacym zasady
Konkursu.
Organizator nie jest odpowiedzialny za niedostepnos¢ Konkursu wsku-
tek problemdw z przesytaniem danych, ani tez nie gwarantuje, ze strony
sieci Web beda wolne od zaktocen lub btedéw. Organizator nie bierze
odpowiedzialnosci za jakakolwiek utrate danych lub uszkodzenia pod-
czas lub po transmisji.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za opdZnienia lub jakie-
kolwiek przeszkody w komunikacji z Finalistami Konkursu wynikajace
z przyczyn niezaleznych od niego.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprzestrzeganie przez
Finalistéw postanowien niniejszego Regulaminu, w szczegoélnosci jeze-
li tres¢ Zgtoszenia bedzie sprzeczna z prawem, bedzie naruszac prawa
0séb trzecich, bedzie sprzeczna z dobrymi obyczajami, albo bedzie
zawierac lub opisywac sytuacje lub zdarzenia, ktére moga powodowac
zagrozenie dla zdrowia lub zycia ludzi lub zwierzat.
Wszelkie spory wynikajace z przeprowadzanego konkursu beda rozpa-
trywane przez sad wiasciwy wzgledem miejsca siedziby Organizatora,
czyli sad whasciwy rzeczowo we Wroctawiu.

konkurs@e-petrol.pl
fb.me/epetrolpl

Organizatorem konkursu jest Information Market S.A. — firma doradcza dziatajqca w branzy paliwo-
wej, wydawca serwisu e-petrol.pl. Portal jest nie tylko bazq codziennych informacji z rynku, ale réwniez
platformgq z notowaniami, prognozami i analizami, ktére kazdego dnia dostarczajq przedstawicielom
rynku paliw niezbednych narzedzi do prowadzenia swojej dziatalnosci.

WWW.NASTACJIPALIW.PL
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Na kawe i po paliwo

Kazdego dnia na catym $wiecie pije sie
ponad 2 mld filizanek kawy. W Polsce
ponad 66 proc. 0séb pije regularnie
kawe. Food Research Institute podaje,
ze potowa z tej liczby rozpoczyna od
niej kazdy dzien. W spozyciu kawy zaj-
mujemy 11. miejsce na Swiecie. Prze-
cietny Polak wypija rocznie niespetna
100 litréw tego czarnego naparu, choc
rodacy chetniej niz po czarng, siegaja
po kawe z mlekiem. Przecietnie rocz-
nie konsumujemy ponad 500 por-
cji kawy. W ciggu ostatnich 10 lat
spozycie kawy w Polsce wzrosto

o ponad 80 procent i w najbliz-

szych latach - zdaniem eks-

pertéw — bedzie ono rosto.

7 badania przeprowa-
dzonego przez ARC Ry-
nek i Opinia wynika, ze
ulubiona kawa Pola-
kéw jest goraca, o ra-

czej mocnym smaku

i intensywna, lekko
kwasna i bez dodat-

kéw syropow. Kawe

,na miescie” badani
najczesciej pija kilka
razy w tygodniu. Co
dziesigty badany robi

to codziennie, zdecy-
dowanie czesciej s3 to
mezczyzni niz  kobiety.
Najczestsza przyczyna, dla
ktérej respondenci siegaja po
kawe jest jej smak.

Jeszcze kilka lat temu kawe pito

sie w domu, u znajomych albo w ka-
wiarni. Obecnie miejscem, gdzie naj-
czesciej pijemy kawe jest wcigz dom,
praca, ale coraz wiecej oséb pije kawe
poza domem, ale to nie jak do nie-
dawna kawiarnie sg miejscem, gdzie

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

Gabriela Kozan

Polacy najczesciej idg na,mata czarng"
Z zaskakujacych danych Cafe Monitor
ARC Rynek i Opinia wynika, ze po raz
pierwszy w wieloletniej historii bada-
nia to nie kawa u znajomych byta nu-

merem jeden, jezeli chodzi o picie jej
poza domem. W tym roku ulubionym
miejscem Polakow na kawe jest stacja
benzynowa — wskazuje jg 71 proc. ba-
danych.

WWW.NASTACJIPALIW.PL
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P Zmieniajace sie upodobania Polakdw

dotyczace spozywania kawy pozwala-
ja sadzi¢, ze bedzie sie zwiekszac liczba
dogodnych punktéw z szybka kawa,
poniewaz to czas zdaje sie by¢ jednym
z gtownych powoddw, dla ktérych
najczesciej wybieramy np. stacje ben-
zynowe.

To wiasnie stacje paliw przejety role
wspodtczesnych  kawiarni, tworzone
przez sieci stacji benzynowych kon-
cepty kawowe, ktére powstajg jako sa-
modzielne realizacje poszczegdinych
sieci stacji paliwowych lub sygnowa-
ne znang marka kawiarniang (Costa,
Starbucks czy Tchibo). Wszystkie one
S3 pozytywnie przyjmowane przez
kierowcdw, a wiasciciele stacji paliw
przyznajg, ze sprzedaz kawy bardzo
korzystnie wptywa na prowadzony
biznes. Kgciki kawiarniane przyczynity
sie tez do zmiany postrzegania stacji
benzynowej, ktéra w ostatnich latach
stafa sie bardziej miejscem odpoczyn-
ku w podrozy, kawiarnig/restauracja/
sklepem, niz tylko miejscem, do kto-
rego przyjezdza sie zatankowac. Sieci
stacji postawity na nowa generacje
maszyn, lepsza odmiane mieszanek
kawowych oraz uzupetnienie oferty
ciastek, stodyczy i przekasek i w tej
kwestii nie powiedziaty ostatniego
stowa, bo wymagania klientéw w tym
stacyjno-kawowym biznesie bedg ro-

sty.

Przegladajac opinie sieci stacji paliw
dotyczace obszaru  kawiarnianego
na stacji trudno oprzec sie wrazeniu,
7e troska o kawe jest poréwnywalna
z dbafoscig o najwazniejszy produkt
stacji, jakim jest paliwo.

Jedna z mtodszych sieci stacji paliw na
polskim rynku — AVIA w sekcji opisuja-
cej swoj koncept Esenso Cafe podkre-
dla, ze ,tworzac nowag sie¢ stacji paliw
w Polsce, szczegdlng uwage przywia-
zujemy do oferowania wysokiej jako-
$ci paliwa oraz znakomitej kawy. Dla-
tego na stacjach AVIA wprowadzamy
sprawdzony koncept gastronomiczny
pod nazwa Esenso Cafe. W naszych

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

kacikach kawowych podajemy wy-
jatkowa mieszanke tagodnej Arabiki
i mocnej Robusty, ktéra zaparzona
w naszych szwajcarskich ekspresach
jest gastronomiczng wizytéwka stacji
AVIA!

- Kawa oferowana na stacjach Or-
len staje sie juz praktycznie napo-
Jjem kultowym obok naszych po-
pularnych hot-dogéw. W Stop
Cafe na stacjach Orlen oferuje-
my wytqcznie kawe z certyfika-
tem FAIRTRADE [...]. Wyjqtko-

wy smak i aromat naszej kawy
wynika nie tylko z najwyzszej
jakosci ziaren wchodzqcych

w sktad naszej mieszanki (kto-

rej nie zmieniamy od wielu lat
wtasnie ze wzgledu na walory
smakowe), ale takze z faktu ze
sq one mielone w automatycz-
nych ekspresach tuz przed zapa-
rzeniem kawy — czytamy w ko-
munikacie PKN Orlen.

NAJPOPULARNIEJSZE KACIKI
KAWOWE NA STACJACH PALIW

* Stop Cafe (ORLEN) 41 %
* Wild Bean Cafe (BP) 14 %
¢ deli2go/Costa Express (SHELL) 3 %

Zrédto: Cafe Monitor 2019, ARC Rynek i Opinia, czerwiec 2019
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KTO KUPUJE
KAWE NA STACJI?
Wydaje sie, ze po kawe na stadji sie-
gaja tylko kierowcy, ktérzy, aby nie
przedtuza¢ postoju kupuja napdj na
droge, ale to niepetny obraz wspdt-
czesnego klienta-kawosza.

- Klienci, ktérzy kupujq kawe
w punktach naszej sieci to m.in.
osoby, ktére w drodze do pracy

wpadty na chwile” na stacje
zlokalizowanq w sgsiedztwie
ich osiedla, profesjonalni kie-
rowcy przemierzajqcy Polske,
czy przedstawiciele handlowi

i biznesmeni w podrézy stuz-
bowej — méwi Andrzej Kon-
dys, Senior Director Market
Development w Circle K Pol-
ska. Dodaje on, ze niezaleznie
od tego, kim jest nasz klient, mo-
zemy zaproponowac¢ mu chwile
wytchnienia przy kawie najlepszej

jakosci.

POLACY NAJCHETNIEJ PIJA KAWE:

* na stacji benzynowej 71 %
e w domu/u znajomych 62 %
e korzystaja z automatéw do kawy 46 %

zrédto: Cafe Monitor 2019, ARC Rynek i Opinia, czerwiec 2019

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019
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Adam Pawtowicz, wiceprezes Zarzadu
ds. handlu w spotce Lotos Paliwa, row-
niez potwierdza, ze kaciki kawowe na
stacjach paliw oferujg kawe dostepng
szybko, wygodnie, ,po drodze’, a do
tego w bardzo dobrej jakosci i atrak-
cyjnej cenie wzgledem sieciowych
coffee baréw. Wskazuje on jednak na
powiekszajace sie grono kupujacych
kawe. - Coraz wiecej 0sdb, nie tylko tych
w dtugiej podrézy, ale réwniez Klientdw
stacji miejskich, w godzinach poran-
nych, w drodze do pracy, wybiera naszq
kawe. Zdecydowanie stalismy sie konku-
rencjq dla lokalnych kawiarni, poniewaz
idealnie wpisujemy sie w obecne trendy
— Zyjemy coraz szybciej i wygodniej, co
idealnie definiuje specyfike naszej oferty,
dostepnej 24 h/dobe.

JAKA JEST

ULUBIONA KAWA POLAKOW?
,Mata czarna”? Niekoniecznie. W od-
réznieniu od krajéw zachodnich, gdzie
konsumenci rozsmakowani sg w cap-
puccino i espresso, Polacy rozsmako-
wali sie kawie z mlekiem, czarnej oraz
cafe latte — delikatnej kawie z duza
porcjg mleka.

- Kawa serwowana na stacjach Circle
K to mieszanka starannie wyselekcjo-
nowanych ziaren Arabiki i Robusty po-
siadajqca  certyfikat  zréwnowazonej
produkgji Rainforest Alliance Certified
- méwi Andrzej Kondys, Senior Direc-
tor Market Development w Circle K
Polska. Nasza kawa zaparzana jest
w automatycznych maszynach wendin-
gowych najlepszej szwajcarskiej, jakosci,
ktére pomagajg wydobywac z Zziaren
ich doskonaty smak i aromat. Koncept
kgcika kawowego Simply Great Coffee
to szeroki wachlarz gorqcych napojéw
serwowanych klasycznie z mozliwosciq
dobrania darmowych dodatkow, takich
jak bita smietana, syropy smakowe, cy-
namon czy czekolada. Réwniez i w tym
formacie stawiamy na zaskakiwanie
klientéw nowosciami i w odpowiedzi na
lokalne trendy przedstawiamy kawy se-
zonowe w odstonie letniej, jesiennej i zi-
mowej. Aktualnie na naszych stacjach
mozna sprébowac orzezwiajqcej mro-

WWW NASTACJIPALIW.PL
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Zonej latte o smaku mojito. Sezonowe
kawy to napoje pojawiajqce sie raz na
jakis czas, dlatego wspierane sq dziata-
niami promocyjnymi. Kawy klasyczne
czesto pojawiajq sie takze w tzw. kam-
paniach krzyzowych, w ktdrych mozna
otrzymac tariszq kawe przy zakupie ze-
stawu z wybranym ciastkiem, kanapkgq,
czy hot dogiem.

Adam Pawtowicz, wiceprezes Zarzadu
ds. handlu w spétce Lotos Paliwa wska-
zUje tez na zmiane upodoban w kwe-
stii wielkosci kupowanych na stacjach
kaw. W jego ocenie klienci bardzo
chetnie wybierajg tez kawy w duzym
rozmiarze (440 ml), co z pewnoscig
wigze sie z atrakcyjng cena, smakiem
i jakoscia.

Dowodem potwierdzajgcym sympatie
Polakéw do zakupu kawy z dobrego
automatu jest chocby fakt, ze w po-
towie roku rozpoczety sie testy wspot-
pracy Orlenu z Poczta Polska. Stop
Cafe, koncept dostepny na stacjach
PKN Orlen, zawitat na razie na jedng
lokalizacje Poczty Polskiej. Kawy z eks-
presu Orlenu mozna skosztowac na
razie wytgcznie w centrali Poczty, ale
juz niedtugo program pilotazowy ma

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

by¢ rozszerzony o kolejne placéwki.
Szczegolnie, ze wstepne jego oceny s
pozytywne.

Sieci stacji wiedzg jak sprawi¢, aby
klient powracat po swoj ulubiony ku-
bek kawy na stacje. Jednym z narzedzi
jest oczywiscie reklama, ale w tym celu
firmy korzystaja z krzyzowych promo-
cjiz uzyciem wielu kanatéw, m.in. wias-
nych aplikacji czy ofert dostepnych na
stacji. Cze$¢ firm poszto o krok dalej,
klient, oprécz wyboru gotowego na-
poju moze na stacji kupi¢ opakowanie
kawy mielonej lub ziarnistej i zabrac ze
sobg, aby w domowej atmosferze cie-
szyc sie jej niepowtarzalnym smakiem.

DOBRY AUTOMAT | DOBRA KAWA
TO JUZ STANDARD NA STACJI
PALIW

Jeszcze kilka lat temu, jesli stacja paliw
miata ekspres do kawy, to najczesciej
stat on gdzie$ w zakamarku pod $cia-
na, teraz duze, dobrze widoczne kaciki
czy rozbudowane wyspy kawowe, lo-
kowane w centralnych miejscach, od-
mienity powierzchnie handlowg stadji.

Do lamusa mozna odfozy¢ opinie, ze
wybierajac miejsce do tankowania

przez kierowcdw decydujaca role od-
grywa cena paliwa, to tez jest wazne,
ale w ostatnim czasie znaczenia na-
braty inne czynniki — wséréd ktérych
jest m.in. jakos¢ podawanej kawy,
a takze atrakcyjnos¢ oferty gastrono-
micznej i komfort spozywania potraw.
Jak stworzy¢ takie miejsce? Trzeba
zadbac o jej atrakcyjny wyglad, funk-
cjonalnos¢ i ergonomie przestrzeni,
nalezy wzig¢ takze pod uwage jakosc¢
i rodzaj uzytych materiatéw. Obecnie
nie buduje sie ich juz z tradycyjnych
ptyt meblowych, czesciej w ich miej-
sce wybiera sie pomalowane na ciem-
ny kolor elementy metalowe, ktére
uzupetnia sie odpornymi na czynniki
zewnetrzne materiatami  kompozy-
towymi. Nowoczesnie wygladajaca
wyspa kawowa coraz czesciej jest uzu-
petniona o wykonang ze szkfa witryne
cukiernicza, w ktérej produkty pre-
zentujg sie lepiej, niz eksponowane za
pleksiglasem. Atrakcyjno$¢ podnoszg
tez wysokiej jakosci ekspresy kawowe,
ktére automatycznie przyrzadza kawy
espresso i mleczne deserdow kawowe,
a w sezonie letnim pozwolg przygoto-
wac napoje typu frappe.

29 WRZESNIA OBCHODZIMY MIEDZYNARODOWY DZIEN KAWY.
51% KOBIET NIE WYOBRAZA SOBIE DNIA BEZ ,LEKKIEJ KAWY

SNIADANIOWEJ Z MLEKIEM’

DOKEADNIE TYLE SAMO MEZCZYZN (51%) NIE WYOBRAZA
SOBIE DNIABEZ FILIZANKI MOCNEGO ESPRESSO.

POLACY PIJA GEOWNIE KAWE Z MLEKIEM (57%), SLODZONA
(22%) LUB PO PROSTU CZARNA (13%).

/ BADAN WYNIKA, ZE DOM, KAWIARNIA | PRACATO MIEJSCA,
W KTORYCH POLSKI KAWOSZ ZAZWYCZAJ SPOZYWA
KAWE. PONADTO CORAZ WIECEJ 0S0B PIJE TAKZE KAWE
NA STACJACH BENZYNOWYCH, W STWORZONYCH PRZEZ
KONCERNY PALIWOWE KONCEPTACH KAWIARNIANYCH.
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Zdrowe orzezwienie ze stacji paliw

Kiedy z nieba leje sie zar i kilometry
spedzone w samochodzie dajg sie we
znaki, wiele 0séb wiasnie na stacjach
benzynowych szuka gaszacych prag-
nienie napojoéw. Jak informuje portal
dlahandlu.pl, lato to czas, kiedy na
stacjach rosnie sprzedaz wody mine-
ralnej, napojow gazowanych, energe-
tycznych oraz mrozonych kaw i her-
bat. Zgodnie z tym, co potwierdzaja
badania, ze zdrowie jest jedna z naji-
stotniejszych wartosci dla Polakow!,
nie wszystkim szukajgcym ochtody na
stacjach kierowcom jest obojetne, co
zimnego i nie zawierajgcego alkoholu
moga na nich wypi¢. Zdaniem Kata-
rzyny Reizer, analityka agencji badaw-
czej Nielsen, niskie bezrobocie oraz
poprawiajaca sie sytuacja materialna
konsumentéw umozliwiajg im skon-
centrowanie swojej uwagi na zdrowiu,
co wptywa na rozwdj trendu prozdro-
wotnego i to takze na stacjach paliw.

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

Magdalena Robak

Chociaz z raportu Nielsena z 2018
roku wynika, ze kluczowe znaczenie
dla wspomnianego trendu majg su-
permarkety i hipermarkety, generuja-
ce w Polsce ok. 50 procent sprzedazy
zdrowych produktéw (BIO, EKO, nie
zawierajacych laktozy), wzrasta w tym
obszarze réwniez rola placéwek mato-
formatowych — w tym stacji tankowa-
nia.

CUKIER JEST PASSE
Raport Nielsena dowodzi ponadto, ze
napoje, rozumiane jako napoje ener-
getyczne, gazowane, niegazowane,
wody mineralne, soki, mrozona kawa
i herbata oraz certyfikowane soki dla
dzieci stanowig, drugg po alkoholu,
najwiekszg grupe produktéow kupo-
wanych na stacjach, w konsekwendji
odpowiadajac za ponad jednga trzecig
catej sprzedazy. Sposrdd nich kierow-
cy w 2018 roku najchetniej wybierali
napoje energetyczne, dzielace sie na
zawierajgce cukier i te bez jego do-
datku. | chociaz tzw. energety-
ki trudno uznac za zdrowe,
znaczenie  segmentu
bez cukru wzrasta,
poniewaz rozwija
sie on blisko trzy
razy szybciej niz
produkty stan-

dardowe.

Zblizony  do

napojow ener-
getycznych

udziat w sprze-

dazy na stacjach

majg napoje ga-
zowane, a wsrod
nich rosnagcym zain-
teresowaniem cieszg sie

te w wersji light. Tempo wzrostu tego
segmentu, podobnie jak w przypadku
bezcukrowych napojow energetycz-
nych, jest dwa razy wyzsze niz
segmentu  standardowe-

go.

WODATO

PODSTAWA

Konsumenci czesto

siegajg takze po wody

mineralne oraz zrodlane, ale
rzadko s3 one sprzedawane na sta-
cjach w szklanych, bardziej ekolo-
gicznych niz plastikowe butelkach.
Sprzedaz wdéd rozwija sie na stacjach
dynamicznie i w ubiegtym roku rosta
w tempie blisko 6 procent. W tej kate-
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gorii prawie 15 procentowa sprzedaz
dotyczyta natomiast wod witamino-
wych lub wod o innych, dodatkowych
wiasciwosciach.  Potrzeby  klientow
w tym zakresie rozumiejg wiasciciele
stacji, ktorzy w pozapaliwowej ofercie

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

posiadaja nawet wody marki witasnej.
Tak jest w przypadku Orlenu, na kto-
rego stacjach woda Zrddlana O! byta
pierwszym produktem wprowadzo-
nym do sprzedazy pod marka wias-
na. | tak jest réwniez na stacjach sieci
Moya, oferujacych od maja tego roku
nowy produkt marki witasnej, ktorym
jest wiasnie naturalna woda mineral-
na. Na stacjach Orlenu w wojewddz-
twach dolnoslaskim i wielkopolskim
wséréd  roznych - dostepnych  waod
mozna znaleZ¢ takze wody mineralne
z Uzdrowisk Ktodzkich: Staropolanke
i Wielkg Pieniawe. Ich obecnos¢ to
nie tylko wyjscie naprzeciw klientéw
doceniajacych produkty zdrowe i ni-
skokaloryczne, ale réwniez element
strategii koncernu polegajacej na pro-
mowaniu rodzimych wytwaorcow.

SWIEZE SOKI TO POTENCJAL

Pomimo tego, ze swieze soki, ze swej
istoty traktowane jako zdrowe, stano-
wig najmniejszg kategorie napojow
z omawianych powyzej, to wiasnie
ona rosnie najszybciej. W raporcie Nie-
Isena czytamy, ze wazrost sprzedazy
Swiezych sokéw na stacjach tankowa-
nia wynosit w ubiegtym roku powyzej
36 procent. W poréwnaniu jednak
do innych placéwek matego formatu

GASTRONOMIA

w dalszym ciggu jest on na relatywnie
niskim poziomie i ten obszar stacje
paliw moga wykorzysta¢ w celu jego
dalszego rozwoju.

KIEROWCY MAJA WYBOR

Adam Kasprzyk, rzecznik prasowy Gru-
py Lotos w wypowiedzi przestanej do
redakcji kwartalnika ,Na Stacji Paliw’,
potwierdza, ze w okresie letnim, pod-
czas ktérego kierowcy podrézuja zde-
cydowanie wiecej, stacje paliw staja sie
miejscem pierwszego wyboru, gdzie
mozna kupi¢ napdj i ugasi¢ pragnie-
nie. Na stacjach gdanskiego koncernu
do ich dyspozycji pozostaje szeroki
wachlarz produktéw poczawszy od
napojow gazowanych, sokéw (takze
Swiezo wyciskanych), wod, napojow
energetycznych, witaminizowanych,
izotonicznych az do naturalnych her-
bat i napojow bez cukru. Znajdziemy
na nich réwniez produkty spetniajace
rygorystyczne kryteria Rozporzadzenia
Ministra Zdrowia w zakresie sprzedazy
dzieciom.

W opinii rzecznika Lotosu trend
prozdrowotny jest wyraznie widoczny
we wszystkich kanatach sprzedazy, co
wynika z rosngcej wiedzy i swiado-
mosci konsumentow, coraz czesciej
wybierajgcych  zdrowsze  produkty.
Zmiana  nawykéw  Zywieniowych
jest jednak procesem dtugofalowym
i obecnie klienci stacji Lotos mimo
wszystko chetniej siegaja po produkty,
ktére nie sg ani BIO, ani EKO. Sporym
zainteresowaniem cieszg sie zwtaszcza
napoje energetyczne, ktérych udzia-
ty w sprzedazy na stacjach paliw sg
zdecydowanie wieksze niz w innych
miejscach. Takze Andrzej Nos, Catego-
ry Manager w Shell Polska potwierdza,
7e ciggle jeszcze obok napojow ga-
zowanych cieszg sie one najwiekszg
popularnoscig wsréd klientéw. Coraz
wiecej z nich siega jednak po zdrow-
sze czy mniej kaloryczne alternatywy,
ktérych na stacjach Shell nie brakuje.
Podrézujacy majg do wyboru zardwno
rézne rodzaje wod, lemoniad, smo-
othie, napojéw funkcjonalnych (np.

z nasionami chia), jak i bezcukrowe P>
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wersje popularnych napojéw gazowa-
nych i energetycznych. W ofercie ga-
stronomicznej deli by Shell mozna tez
znalez¢ swiezo wyciskany sok z poma-
ranczy oraz mrozone kawy i herbaty.

NAPOJE JAK MAGNES

Chociaz zimne napoje dajg nizsza
marze jednostkowa niz napoje
gorace, typu: kawa i herbata, wo-
lumen ich sprzedazy jest wyraznie
wiekszy. Zwtaszcza w sezonie let-
nim, kiedy potrzeba zaspokojenia
pragnienia chtodnym napojem
staje sie istotnym impulsem do
odwiedzenia stacji, produkt ten
moze przyczyniac sie do zwieksze-
nia sprzedazy innych grup towaréw.
Zdaniem Adama Kasprzyka bowiem
klient, ktéry uzna oferte danej stacji
w tym obszarze za atrakcyjng, bedzie
bardziej sktonny do ponownych wizyt
naniej.

EKSPOZYCJA MA ZNACZENIE

Odwiedzajacy stacje zwykle spiesza sie
w dalsza droge i chca w krétkim czasie
zaspokoi¢ swoje potrzeby, dlatego
wazne jest, aby mogli szybko znalez¢
ulubione napoje. Tu istotna jest, jak
wskazuje Andrzej Nos, ich dodatkowa
ekspozycja na standach i w wyréznia-
jacych sie lodéwkach producentéw.
Adam Kasprzyk zauwaza réwniez,
7e ze wzgledu na ograniczong wiel-
kos¢ stacji ilos¢ miejsca, jaka mozna
przeznaczy¢ na niej na urzadzenia
chtodnicze, jest wiasciwie jedynym
utrudnieniem w  przechowywaniu
napojow. Dodaje takze, ze ich ekspo-
zycja musi by¢ czytelna i uwzglednia¢
trendy sprzedazowe (zdrowe, BIO, EKO
produkty) oraz specyfike sprzedazy
na stacjach paliw (produkty typu on —
the — go). Towary powinny by¢ zawsze
skierowane frontem do klienta, wiasci-
wie o$wietlone i oznakowane np. przy
pomocy dodatkowych wyréznikéw

potkowych.
[ |

1) Np. wedtug sondazu CBOS z 2017 roku zdrowie
jest najwazniejsze dla 38 procent ankietowanych.
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Czy do hurtowej sprzedazy
wystarczy cysterna?

CHCIALBYM PROWADZIC HURTOWA SPRZEDAZ PALIW.
CZY POTRZEBUJE DO TEGO PRZEDSIEWZIECIA
STACJI PALIW CZY WYSTARCZY CYSTERNA

Z WSZYSTKIMI HOMOLOGACJAMI?

- na takie pytanie czytelnika portalu

e-petrol.pl odpowiada Joanna
Bogdanska - radca prawny

z KW Kruk i Wspélnicy Kancelaria
Prawnicza sp. k.

Prowadzenie dziatalnosci gospodar-

czej w zakresie hurtowego handlu

paliwami wymaga uzyskania koncesji.

Zgodnie z ustawa Prawo energetycz-

ne warunki, ktére musi spetni¢ wnio-

skodawca, aby uzyska¢ koncesje sa
nastepujace:

< musi miec siedzibe lub miejsce za-
mieszkania na terytorium panstwa
cztonkowskiego Unii Europejskiej,
Szwaijcarii, Turcji, lub paristwa czton-
kowskiego Europejskiego Porozu-
mienia o Wolnym Handlu (EFTA)
— strony umowy o Europejskim Ob-
szarze Gospodarczym — czyli Nor-
wegii, Islandii i Liechtensteinu,

« dysponuje srodkami finansowymi
gwarantujagcymi prawidtowe wyko-
nywanie dziafalnosci lub jest w sta-
nie udokumentowac mozliwosc¢ ich
pozyskania,

< ma mozliwosci techniczne gwaran-
tujace prawidtowe wykonywanie
dziatalnosci,

« zapewni zatrudnienie 0s6b o wias-
ciwych kwalifikacjach zawodowych
w zakresie eksploatacji sieci oraz
urzadzen iinstalacji,

+ uzyska decyzje o warunkach zabu-
dowy i zagospodarowania terenu,

“ nie zalega z zaptata podatkéw sta-
nowigcych dochéd budzetu pan-
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stwa. Ewentualnie uzyska zwolnie-
nie, odroczenie lub roztozenie na
raty zalegtosci podatkowych.

Koncesji udziela Prezes Urzedu Regu-
lacji Energetyki.

Koncesje nalezy uzyska¢ przed roz-
poczeciem wykonywania dziatalno-
$ci gospodarczej w zakresie obrotu
paliwami ciektymi. W tym celu nalezy
ztozy¢ wniosek o udzielenie koncesji
wraz z zatgcznikami. Wniosek podlega
opfacie skarbowej w wysokosci 616 zt.
Jesli ztozony wniosek o udzielenie kon-
cesji nie posiadat brakéw formalnych

lub braki te zostaty uzupetnione, to
Urzad Regulacji Energetyki wszczyna
postepowanie administracyjne. Kon-
cesja udzielana jest w formie decyzji.
Czas oczekiwania na uzyskanie konce-
sji to maksymalnie dwa miesiace.

Po otrzymaniu koncesji na obrét pa-
liwami ciektymi powstaje obowigzek
obliczania i zapfaty corocznej optaty
paliwowej.

Opracowanie:

Joanna Bogdanska - radca prawny
KW Kruk i Wspolnicy
Kancelaria Prawnicza sp. k.

www.legalkw.pl
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Karty paliwowe a ustugi finansowe

TRYBUNAL SPRAWIEDLIWOSCI UE UZNAL, ZE EMITENCI KART PALIWOWYCH SWIADCZA
SWOIM KLIENTOM USLUGI FINANSOWE ZWOLNIONE Z VAT. TO ZAS OZNACZA, ZE ANI JEDNI
ANI DRUDZY NIE MOGA ODLICZAC VAT 0D ZAKUPIONEGO PALIWA (WYROK TSUE Z 15 MAJA

2019 R. SYGN. C-235/18). WYROK NIE DOTYCZY KART WYSTAWIANYCH BEZPOSREDNIO PRZEZ

KONCERNY PALIWOWE - KOMENTARZ ANNY GONKOWSKIEJ Z KANCLEARII OSTROWSKI

| WSPOLNICY SP.K. - PARTNERA SEKCJI PRAWNEJ E-PETROL.PL.

Wyrok TSUE jest istotny przede wszyst-
kim z tego powodu, ze zmieniajac
klasyfikacje dostawy towaréw na
Swiadczenie ustugi zwolnionej ani fi-
nalnemu nabywcy paliwa ani emiten-
tom kart paliwowych nie bedzie przy-
stugiwato prawo odliczenia podatku
VAT. Prawo to nie przystugiwato
rowniez przed wydaniem wy-

roku, zatem koniecznym

moze okazac sie korekta

rozliczer\ podatku VAT

nawet za ubiegtych

5 lat.

Kolejng nasuwaja-

cq sie konsekwen-

cjg moze byc

mozliwos¢  za-

kwestionowania

prawidtowosci

rozliczen w  po-

datku  dochodo-

wym. Aby zaliczy¢

wydatek do kosztow

uzyskania  przycho-

dow niezbednym jest

jego prawidtowe udoku-
mentowanie. Rozpoznanie
kosztéw w oparciu o btedne
dokumenty Zrédtowe moze skut-
kowac zakwestionowaniem prawa do
zaliczenia wydatku w ciezar kosztéw.
Wyrok nie dotyczy tez konsekwencji
po stronie stacji paliw czy koncernu
paliwowego. W tym zakresie moze
okazac¢ sie, ze sprzedawca dokonat
dostawy towaréw i prawidtowo opo-
datkowat transakcje, jednak wystawit
fakture na btedny podmiot. W takim
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przypadku mozliwym bedzie interpre-
tacja niekorzystna dla podatnika — Zze
bedziemy mieli do czynienia z pusta
faktura, w konsekwencji konieczna be-

dzie zaptata podatku na niej wykaza-
nego jak tez wystawienie prawidtowej
faktury i ponowna zapfata podatku
VAT.

Wskazac¢ nalezy, ze nie wszystkie roz-
liczenia z uzyciem kart paliwowych
uksztattowane sa w sposéb przedsta-

wiony w wyroku TSUE. Aby oceni¢ czy
w danej sprawie dochodzi do dostawy
paliwa czy Swiadczenia ustugi koniecz-
nym jest analiza zapiséw umoéw za-
wartych przez strony transakcji. Wyrok
nie dotyczy bowiem sytuacji, w ktérej
emitentem kart paliwowych jest jed-
noczesnie koncern paliwowy lub
stacja paliw, dokonujacy jed-
noczes$nie sprzedazy paliwa
na rzecz finalnego na-
bywcy. W takiej sytuacji
prawo do odliczenia
podatku VAT winno
nadal przystugiwac
nabywcy.  Warto
rowniez  poddac
analizie posiada-
ne przez podatni-
kéw interpretacje

indywidualne.

Niezaleznie od tego

co moze zrobi¢ sam

podatnik, tj. doko-

nac¢ analizy zawartych

umow  z  uwzglednie-

niem argumentacji zawartej

w wyroku, koniecznym wydaje

sie by¢ podjecie dziatan przez Mi-

nistra Finanséw. Niezbednym wrecz

wydaje sie by¢ wydanie przez Ministra
Finanséw interpretacji ogdinej.

Opracowanie:

Anna Gonkowska - konsultant podatkowy
Kancelaria Ostrowski i Wspalnicy Spk.
www krajpodatkowy ostrowski-legal.net

www.ostrowski-legal.net
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RYNEK PALIWOWY

Dalsza konsolidacja
jest nieunikniona

W POEOWIE UBIEGEEGO ROKU
RYNEK PALIW ZELEKTRYZOWAEA
INFORMACJA O TYM, ZE
FUNDUSZ PRIVATE EQUITY

KUPI MNIEJSZOSCIOWY PAKIET
UDZIALOW W SPOECE ANWIM.

0 POWODACH
ZAINTERESOWANIA RYNKIEM
STACJI PALIW | PLANACH
ZWIAZANYCH Z ROZWOJEM
SIECI MOYA W ROZMOWIE
Z REDAKCJA ,NA STACJI
PALIW” OPOWIADA
SEBASTIAN KROL, PARTNER
W ENTERPRISE INVESTORS.

Rynek paliw w Polsce nie byt do

tej pory atrakcyjnym miejscem
lokowania kapitatu dla funduszy
private equity - skad Panstwa
decyzja o inwestycji w spotke
Anwim?

Uwazam, ze jest to rynek perspek-
tywiczny, na ktérym w ciggu kilku
najblizszych lat duzo bedzie sie dziato.
Dalsza konsolidacja i profesjonalizacja
niezaleznych operatoréw sieci stacji
benzynowych jest nieunikniona. Sta-
cje przechodzg metamorfoze, a ich
klienci nie szukaja juz tylko paliwa, ale
oczekuja rozbudowanej oferty handlo-
wej i gastronomicznej. Tu do$wiadcze-
nie, ktére zdobylismy w sektorze han-
dlu detalicznego, inwestujgc miedzy
innymiw Dino, czy najszybciej rosngca

sie¢ supermarketéw w Rumunii — Profi, >

WWW.NASTACJIPALIW.PL
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P bardzo sie przydadza. Zainteresowali-

smy sie tym rynkiem ze wzgledu na
to, ze wyeliminowano z niego szarg
strefe. Uczestnikow rynku zaczety obo-
wigzywac¢ normalne zasady i zdrowa
konkurencja. To z kolei stwarza dobre
warunki dla firm takich jak Anwim,
0 ugruntowanej pozydji, z konkretnym
planem na dalszy rozwdj.

Czy fundusz bedzie aktywnym
inwestorem?

Czy poza zapewnieniem
finansowania bedg Panstwo
bezposrednio angazowac sig

w zarzadzanie firmg?

Fundusze private equity zasadniczo
réznia sie od inwestorow gietdowych,
ktérzy z reguty nie maja biezacego
wplywu na zarzadzanie spotka. W El
budujemy bezposrednie relacje z za-
rzadami firm z naszego portfela i za-
pewniamy merytoryczne wsparcie
poprzez rady nadzorcze.

Jaki jest horyzont czasowy

tej inwestycji i czy docelowo
przewidujg Pafnstwo mozliwosc
upublicznienia spotki

na warszawskiej Gietdzie

Papierow Wartosciowych?
Standardowo nasze inwestycje miesz-
czg sie w przedziale od pieciu do o$miu
lat, ale bylismy tez wiascicielem lub
wspotwiascicielem firm, ktére pozosta-
waty w naszym portfelu dtuzej. Przygo-
towujac wyjscie z inwestydji przyglada-
my sie wszystkim mozliwym opcjom
i szukamy takiej, ktéra bedzie najlepsza
dla przysztosci spotki, a nam pozwoli

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

zrealizowac jak najwyzszy zwrot z zain-
westowanego kapitatu. W tym kontek-
$cie bedziemy réwniez brali pod uwa-
ge IPO na warszawskim parkiecie.

Za mniejszosciowy pakiet akcji
Anwimu zaptacili Panstwo

100 milionow ztotych.

Na co doktadnie majg by¢
przeznaczone te pienigdze?

Spoétka ma bardzo ambitny plan eks-
pansji. W réwnym stopniu stawia na
rozwdj organiczny i akwizycje. Za-
mierzamy budowac nowe stacje oraz
rozbudowywac sie¢ franczyzowa. Pie-
nigdze pozyskane w ramach naszej
inwestycji beda przeznaczone wiasnie
na ten cel.

Czy w planach sg przejecia
mniejszych sieci lub zakup
obiektow sieci Orlen i Lotos, ktore
zostang zaoferowane

do sprzedazy w sytuaciji
potaczenia krajowych koncernow?
Bez watpienia rozwdj organiczny be-
dzie bardzo wazny, ale jestesmy tez
zainteresowani zakupem mniejszych
sieci, czy nawet poszczegolnych
obiektéw. Pod tym kontem nieustan-
nie monitorujemy rynek.

Jak po kilku miesigcach od
inwestycji w rozwoj sieci stacji
MOYA ocenia Pan sytuacje

na detalicznym rynku paliw

w Polsce? Jakie sg perspektywy
jego wzrostu?

Perspektywy rynku oceniam bardzo
dobrze. Gospodarka rozwija sie, co

przekfada sie na zasobnos¢ portfeli
i konsumpcje. MOYA stara sie odpo-
wiada¢ na zmieniajace sie oczekiwa-
nia konsumentéw. Oprécz wysokiej
jakosci paliw i dobrego serwisu, oferu-
je swoim klientom bogatg oferte po-
zapaliwowg — zarowno handlowag, jak
i gastronomiczna.

Na ile przydatne w tej inwestycji

sg Panstwa dotychczasowe
doswiadczenia z branzy handlu
detalicznego?

Czy motorem napedowym wzrostu
na detalicznym rynku paliw
bedzie sprzedaz pozapaliwowa

na stacjach?

Moim zdaniem oba obszary bedg na-
pedza¢ rozwdj rynku. Przemyslanie
skonstruowana oferta pozapliwowa
bedzie niewatpliwym atutem. Tu przy-
da sie nasze doswiadczanie, ktére zdo-
bylisSmy na rynku handlu detalicznego
zywnoscig, bo pomyst to jedno, a re-
alizacja to drugie. W handlu liczy sie,
kazdy szczegot, a to wymaga dobrego
przygotowania i fachowosci.

Czy Pana zdaniem postepujgcy
rozwoj elektromoblinosci
w perspektywie najblizszej dekady
moze stanowic realne zagrozenie
dla rozwoju detalicznego rynku
paliw w Polsce?
Jestesmy spokojni o przysztos¢ Anwi-
mu. Dostepne analizy nie przewiduja
by w Polsce w horyzoncie najblizszych
lat miat nastgpi¢ spadek konsumpcji
paliw.

|
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6 powodow,
dlaczego warto wybrac

Polscy przedsiebiorcy coraz bardziej
doceniajg franczyzowy model bu-
dowania firmy. Rynek ten rozkwitt
w ostatnich latach, a wspdtpraca z za-
ufanymi partnerami cieszy sie rosngca
popularnoscig i dobrg opinig. To bi-
znes, ktory jest sprawdzony i stabilny,
dzieki czemu stanowi najlepsze roz-
wigzanie dla poczatkujgcych przedsie-
biorcow.

Wybierajgc model franczyzowy warto
jednak doktadnie zapoznac sie z ofertg
potencjalnego partnera i dowiedziec¢
sie, co mozemy zyska¢ wchodzac
Z nim we wspotprace. Stabilna i roz-
wijajgca sie marka to bowiem czynnik,
ktory moze zadecydowac o sukcesie
naszej firmy.

Co do zaoferowania swoim partnerom

franczyzowym ma Shell?
Przeczytajcie obok.
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partnerstwo z Shell

ATRAKCYJINA OFERTA
FRANCZYZOWA

W 2017 roku Shell wprowadzit zupet-
nie nowg oferte franczyzowa, a w niej
m.n.: O zt statej miesiecznej optaty
przez caty czas trwania umowy, inwe-
stycje w innowacyjny format sklepu
oraz bonus finansowy za przedtuzenie
umowy. Firma oferuje pomoc przez
caly czas trwania franczyzy, szkolenia
dla partneréw i dedykowane systemy
motywacyjne. Waznym atutem oferty
Shell jest rowniez pakiet inwestycyjny
w petni finansowany przez firme. Moz-
na nim pokry¢ wybrane koszty zwia-
zane z dostosowaniem stacji do obec-
nych standardéw, m.in.: od$wiezenie
stanu technicznego, zakup mebli skle-
powych, zamontowanie wyposazenia
zewnetrznego wystroju czy systemu
monitoringu poziomu paliw, szczelno-
éci zbiornikow i telemetrii.

NAJWYZSZA JAKOSC
PRODUKTOW | USEUG

Jedna z najwiekszych korzysci ze
wspotpracy z Shell jest rowniez jakos¢
oferowanych produktow. Wedtug ba-
dan sprzedawane przez Shell, paliwa
uwazane sg przez klientow za jedne
z najlepszych w Polsce. Potwierdzaja
to badania'!, a takze liczne nagrody,
m.in. Ztoty Laur Konsumenta 2018
przyznany paliwom Shell V-Power.

Aby utatwi¢ i zapewni¢ najwyzsza
sprawnos¢ dostaw paliw, wszystkie
stacje partnerskie wiaczane sg do
zautomatyzowanego systemu zarza-
dzania zapasami produktéw ptynnych
VMI oraz systemu FuelPrime, kontrolu-
jacego poprawnos¢ dziatania systemu
paliwowego.

WSPARCIE
MARKETINGOWE
| ZAUFANIE PRESTIZOWYCH
PARTNEROW

Dowodem na jakos¢ pracy firmy jest
zaufanie. Shell jest polecany przez
prestizowych  partneréw, do kto-
rych nalezy Ferrari, BMW oraz Ducati.
Wspotpraca z tymi partnerami trwa
nieprzerwanie juz wiele lat. Czesto
wspolnie organizowane s3 eventy,
spotkania oraz promocje. Co rokuy,
w okresie letnim, Shell przeprowadza
akcje, dzieki ktorym mozna zbiera¢ P>

1) Badanie Global Consumer Tracker dla Polski, dane
za 1. kwartat 2017
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wspaniate kolekcje modeli. Od czerw-
ca do wrzesnia br. trwa promocja
,Rozpocznij przygode z Ducati’, dzie-
ki ktorej klienci moga kolekcjonowac
kultowe modele motocykli tej uwiel-
bianej na catym swiecie, wioskiej mar-
ki. W promocji biorg udziat wszystkie
stacje Shell, réwniez partnerskie!

- Shell swoje promocje organizuje requ-
larnie. Zawsze duzq popularnosciq cie-
5zq sie promocje kolekcjonerskie. Warto
podkresli¢, ze akcje te zawsze majq silne
wsparcie marketingowe, zaréwno w ka-
natach digital, jak i w mediach, co przy-
nosi wymierne efekty — wtasnie dzieki
takim akcjom i wysokiej jakosci paliwom
klienci chetnie wybierajq tankowanie na
Shell” = moéwi Konrad Ito, Fuels Brand
Manager w Shell Polska.

NOWY FORMAT
SKLEPOW | OFERTA
DELI BY SHELL

W 2015 Shell rozpoczat program mo-
dernizacji swoich stacji, w ramach kto-
rego wprowadzit nowe formaty, beda-
ce odpowiedzig na najbardziej palace
potrzeby klientow. Projekt modernizacji
stacji Shell, dobér asortymentu sklepu
i oferty gastronomicznejzostaty opraco-
wane na podstawie badan preferencji
i nastrojow przeprowadzonych wsréd
klientow oraz wspodtpracownikow Shell.
Stacje Shell wystepujg w dwdch pod-
stawowych formatach réznigcych sie
ofertg jedzeniowa. Pierwszy format to
cafe store — gdzie oferta zostata wzbo-
gacona O Swiezo przygotowywane
produkty takie jak: bagietki, zapiekanki,

SKONTAKTUJ SIE

burgery, jogurty. Do tego na podréz-
nych czekajg swiezo wyciskane soki
badZ pyszna kawa w porcelanowych
filizankach. Drugi format stacji to stan-
dard oferujacy swoim klientom szeroki
wybor gotowych kanapek, tortilli, hot
- dogdw, zapiekanek, a takze kawe deli
by Shell i Costa. Oferta deli by Shell to
kompozycja réznorodnych smakow,
przygotowywana kazdego dnia ze
Swiezych produktow najwyzszej ja-
kosci, ktore umilg codzienng podréz
i sprawig, ze kazdy klient bedzie chetnie
odwiedzat stacje Shell.

SHELL CARD -
BEZPIECZNY | WYGODNY
ZAKUP PALIWA

Shell, dzieki najwiekszej sieci stacji
paliw w Europie oraz kompleksowym
rozwigzaniom flotowym, jest row-
niez doskonatym partnerem dla firm.
Karty flotowe Shell Card to przede
wszystkim gwarancja bezpieczeristwa
i oszczednosci.

Kazda karta chroniona jest chipem i in-
dywidualnym numerem PIN. Ciekawa
oferta, atrakyjne ceny zakupu paliw,
duzy wachlarz ustug, za ktére mozna
zaptaci¢ karta Shell Card oraz przejrzy-
ste raporty powodujg, ze karty flotowe
Shell naleza do najczesciej uzywanych
w Europie.

W tym kontekscie warto podkresli¢
duzy udziat w sprzedazy paliw wo-
lumenu flotowego generowanego
przez klientow Shell Card réwniez na
stacjach partnerskich Shell. Dla wielu
Z nich to wiecej niz pofowa catkowitej
sprzedazy paliw stacji.

L NAMI

ATRAKCYJNY PROGRAM
LOJALNOSCIOWY

Shell jako pierwszy w Polsce wprowa-
dzit program lojalnosciowy Shell Club-
Smart — prosty sposdb na zbieranie
punktow i zdobywanie nagréd! Punk-
ty Shell ClubSmart przyznawane sg za
tankowanie wszystkich paliw Shell, za-
kup wybranych produktéw Shell oraz
7a pozostate transakgcje z oferty sklepu.
Klienci moge réwniez zbiera¢ punkty
Shell ClubSmart korzystajac z ustug
naszych Partneréw. Zgromadzone na
karcie punkty w tatwy sposdb mozna
wymieni¢ na atrakcyjne nagrody.

Shell ClubSmart to réwniez wieksze
bezpieczeristwo na drodze, uczestni-
cy programu moga bowiem bezptat-
nie korzysta¢ z Assistance w podrézy
bez zadnych dodatkowych opfat. Aby
skorzystac¢ z oferty wystarczy miec za-
rejestrowane konto na stronie www.
shellsmart.com, a w miesigcu poprze-
dzajacym zdarzenie ba karcie zareje-
strowano transakcje o wartosci powy-
zej 1 punktu Shell ClubSmart.

To jednak nie wszystko. Shell to prze-
de wszystkim solidny i ceniony na ca-
tym Swiecie partner, ktéry wszystkim
franczyzobiorcom gwarantuje roz-
poznawalnos¢, prestiz oraz wsparcie
w kluczowych obszarach prowadzenia
biznesu. Co wiecej Shell od ponad 100
lat nalezy do lideréw branzy energe-
tycznej i posiada najwiekszg sie¢ stacji
paliw na $wiecie. Na polskim rynku fir-
ma istnieje od 25 lat i obecnie dyspo-
nuje prawie 420 stacjami, z czego 39
to placowki partnerskie. |

| PRZEKONAJ SIE, JAK MOZEMY NAPEDZIC TWOJ BIZNES!

SPOLSKA-stacje-partnerskie@shell.com

Marek Dobrzyriski, +48 698 498 566, wojewodztwa: wielkopolskie, kujawsko-pomorskie, mazowieckie, podlaskie;
Marek Kulesza,+48 607 460 651, wojewodztwa: lubuskie, zachodnio-pomorskie, pomorskie, warmirisko-mazurskie;
Marek Skwara,+48 698 497 458, wojewodztwa: slaskie, Swietokrzyskie, lubelskie, matopolskie, podkarpackie;
Mirostaw Bfaszczyk,+48 607 466 010, wojewddztwa: dolnoslaskie, opolskie, todzkie.
Darek Swiatek, +48 881951 373, wojewédztwa: warmirisko-mazurskie, podlaskie, mazowieckie, lubelskie.
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LIFESTYLE

Drobiazg z fantazjg

Zyjemy w czasach, w ktérych coraz
wieksza liczba pandw probuje ubie-
rac¢ sie swiadomie. Jakkolwiek wymo-
gi stylu ulegty pewnej liberalizacji, to

jednak juz przy pobieznej ,prasowce”

internetowej znajdzie sie sporo stron
dla mezczyzn zafascynowanych stro-
jem eleganckim, moze nieco dandy-
sowskim - odpowiadajgcym bardzo
konserwatywnym kanonom meskie-
go stylu. Ryzykuje teze, ze to wias-
nie przez rozkwit meskiej blogosfery
modowej w ostatnim dziesiecioleciu
mamy wrecz renesans poszetek — chu-
steczek noszonych w  kieszonkach
marynarki. Sq one z jednej strony do-
datkiem bardzo formalnym, a z drugiej
- okazja do zademonstrowania entu-
zjazmu dla wzordéw, koloréw i tekstur
wyraznie odznaczajgcych sie na tle
harmonijnego stroju dzentelmena.

Jeszcze kilka lat temu regularnie dato

sie stysze¢ o ,butonierkach” i ,chu-
steczkach w kieszonce” - to dos¢ po-
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KILKA SLOW O POSZETCE

dr Jakub Bogucki

wszechny element niewiedzy kostiu-
mologicznej, ktérg dos¢ tatwo mozna
wybaczy¢. Dla porzadku jednak przy-
pomnijmy — butonierka (od fr. bouton
- guzik) to dziurka w klapie marynarki,
np. na kwiatek albo miniaturke od-
znaki. Kieszonka za$ na poszetke to
brustasza (z niem. kieszen na piersi”)
- nazwa ta uzywana jest rzadko i jako
taka dowodzi¢ moze dobrej znajomo-
$ci zasad kroju marynarek.

Jak nosi¢ poszetke? Najzdrowszym
podejsciem do poszetki jest podej-
dcie radosne — potraktowanie jej jako
pewnego wzbogacajacego dodatku
w zakresie meskiej elegancji. Polem
pewnej frywolnosci w dziedzinie stro-
ju, ktérej rygory dla panow sg duzo
bardziej konkretne, niz w przypadku
mody damskiej.

Jedyng trudnoscia, na jaka moze na-
potkac uzytkownik poszetek jest do-
bor odpowiedniego ,modelu” - reszta

7a$ jest kwestig indywidualnego gustu
i dobrego samopoczucia. Nie nalezy
ulegac przymusowi nazywania i pod-
legania $cistym zasadom,,sktadania”ka-
watka tkaniny niczym w sztuce origami
— cho¢ wiele poradnikéw pisa¢ bedzie
o ,muszlach’, kwiatach” albo ,utozeniu
telewizyjnym” Nie tedy droga — takie
wyznaczanie drobiazgowych przepi-
sow do niczego nie prowadzi i moze
budzi¢ niepotrzebne wrazenie, jakoby
noszenie poszetki byto zwigzane 7 ja-
ka$ szczegdlng umiejetnoscia. Z po-
szetka jest jak z krawatem - trzeba
by¢ mezczyzna i miec¢ odrobine klasy,
a reszta jako$ pojdzie... Ale — Zarty na
bok! Kilka zelaznych zasad warto jed-
nak zapamietac.

PIERWSZA: POSZETKA NIE JEST
L,GOTOWCEM”,  czyli produktem
sprzedawanym w  formie jakich$
usztywnionych wktadek do kieszonki.
Tego rodzaju uproszczenia w modzie
meskiej: krawaty na gumce, muszki P>
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na zatrzask — sg karygodng ,droga na
skroty”. Poszetke sie sktada, uktada,
komponuje.

DRUGA: POSZETKA NIE JEST VICE-
-KRAWATEM. Tu jest pewna trudnos¢
— poradniki mody meskiej mdwia, ze
powinna z krawatem ,korespondo-
wac’, ale nie by¢ identyczng. Subtelne
podobienstwo kolorystyczne, ale na
przykfad przy innym wzorze — to juz
jak najbardziej akceptowalna forma.
Jednolite zestawy ,krawat+poszetka”
sg godng pozatowania rezygnacja
z mozliwosci pokazania wiasnej umie-
jetnosci komponowania stylow i orna-
mentow.

TRZECIA: WZORY SA SUPER.
ALE HARMONIA JEST JESZCZE
LEPSZA. Nie szalejemy z estety-
ka. Jesli kazdy element meskiego
stroju bedzie w innej konwencji,
catos¢ bedzie sprawia¢ wrazenie
nieestetycznego collage'u, a nie
spojnego kompletu. Wzoréw sg
dziesigtki i te podstawowe warto
pozna¢ - zwtaszcza, ze w dobie
rozros$nietej blogosfery modowej
okreslenia typu,polka dots’, ,paisley”
albo ,vichy" nie stanowig juz ,wiedzy
tajemnej”

CZWARTA: SKLADANIE (NIE) JEST
WAZNE. Youtubowi eleganci zapro-
ponuja Wam setke mozliwych form
utozenia poszetki. Jak juz wspomnie-
lismy, kazde ma nawet urocza nazwe
— i bardzo dobrze, ale niech to Was nie
oniesmiela. Wystajacy prostokat, tréj-
kat albo ,wcisnieta’, niebanalnie ztozo-
na w tzw. puff chusteczka jest supere-
legancka. Mozna eksperymentowac
Z innymi wariantami, ale jak wiemy -
Jlepsze jest wrogiem dobrego”i moze
prowadzi¢ do ,strojenia sie” w miejsce
klasycznego ubierania — a tego raczej
nalezy unikac.

PIATA: JAKOSC MOZE KOSZTOWAC.
Pewnie mysl ta nie jest specjalnie ory-
ginalna, ale warto wiedzie¢, ze poszet-
ki robi sie z przeréznych materiatow,
a te najszlachetniejsze potrafig byc

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

dos¢ drogie (jak wieksza czes¢ dobrej
galanterii). Porzadny jedwab czy bar-
dziej ,nieformalny” len ma jednak to
do siebie, ze noszony w brustaszy nie
wypaczy sie ani nie rozciggnie. Moze
co najwyzej zachlapac sie bourbonem

albo wysmarowac szminka — ale takie
straty wliczone sg w tzw. ,bycie mez-
czyzna’.

Zamykajac wiec temat poszetek: no-
szenie ich uchodzi¢ moze za ambitng
decyzje — podkreslenie ,Swiadomego
wyboru” w dziedzinie estetyki stro-
ju. Nawigzanie do chlubnych tradycji
mody meskiej, kiedy wzorcem byt
raczej Cary Grant niz 6ix9ine, ale nie
powinno w zadnym stopniu stanowic¢
0 POCzZUCiU WYZ570sCi czy snobizmu.

Snobizm jest postawg w bardzo ztym
guscie, cho¢ wspomniana juz ,meska
blogosfera” — przy wszystkich jej za-
stugach dla edukacji modowej pol-
skich panéw, moze czasem niestety
wptywac na jego rozrost. Nie nosmy

poszetki manifestacyjnie. Nosmy ja
raczej, jak juz sie rzekto - radosnie.
7 satysfakcja, ze ubranie lezy porzad-
nie, ze noszone jest dbale i nie stanowi
7adnej ideowej manifestacji. Poszetka
za$ stanowi w nim barwny, dodajacy
uroku element. Dobrze dobrana zrobi
to lepiej, niz wszystkie markowe logo-
typy i rozkrzyczane tatuaze.
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Europa w miniaturze

dr Jakub Bogucki

JESLI !(TUS CHCIALBY W JEDNYM MIEJSCU, W CZASIE KROTKIEGO SPACERU, OBEJRZEC
MOZLIWIE DUZO KLASYCZNYCH - CZY WRECZ PODRECZNIKOWYCH - ELEMENTOW
TRADYCYJNEJ PRZESTRZENI EUROPY, TO ALZACKA STOLICA JEST DO TEGO CHYBA

Jest to jedno z tych miast, w ktérych
rozpedzona i dynamiczna wspotczes-
nos¢ przetyka z malowniczg zabytko-
wa tkanka i bogata historia. Lezacy na
przecieciu odwiecznych stref wpty-
wow Niemiec i Francji Strasburg sko-
rzystat z obydwu tych kultur i wytwo-
rzyt intrygujacy misz-masz, ktéry z cata
pewnoscig da sie polubi¢. Od razu
jednak nalezy zaznaczy¢, ze miasto nie
nalezy do znacznych — jest w swym
obszarze metropolitalnym poréwny-
walne z Wroctawiem, a samo miasto
wiasciwe jest nieco tylko wieksze od
Gdyni czy Czestochowy.

Czym Strasburg moze urzec na pierw-
szy rzut oka? Cho¢ zawiera catg mase
zabytkéw o charakterze $wieckim,
to tych koscielnych jest bardzo wie-
le i to one powodujg, Ze czesto pada
w kontekscie alzackiej stolicy wtasciwy
folderom turystycznym przydomek
,miasta tysigca kosciotéw”. Na szcze-
g6lng uwage zastuguje jednak prze-
de wszystkim katedra Notre-Dame
7 charakterystyczng sylwetka o jednej
zaledwie wiezy — drugiej, potudniowe;j
nigdy nie wybudowano, ale ta istnieja-
caitak pozwolita strasburskiej swigtyni
nosic¢ tytut najwyzszej budowli Swiata
w latach 1625-1874. Szczyt iglicy sie-
ga bowiem wysokosci 142 m. To wias-
nie ta $wigtynia byta inspiracja m.in.
dla Johanna Wolfganga von Goethego
w jego rozwazaniach o sztuce goty-
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NAJLEPSZYM MIEJSCEM.

ckiej. Nie wdajac sie w szczegdtowe
analizy z zakresu historii sztuki mozna
tatwo stwierdzi¢, ze katedra stano-
wi nawet dla laika doskonatg lekcje
bogactwa i zywosci $redniowiecznej
sztuki rzeZbiarskiej, zachowanej do
naszych czaséw w imponujacej wrecz
formie. Jedng z lubianych przez Pola-
kéw atrakgji strasburskiej katedry jest
skomplikowany zegar astronomiczny.
Wsrod bogatej symboliki tatwo wy-
patrze¢ dobrze znany profil frombor-
skiego kanonika — Mikotaja Kopernika,

ktéry wymownie przyglada sie zwie-
dzajacym. Okolice katedry szczegdlnie
pieknie ozywajg zwiaszcza w grudniu,
kiedy odbywa sie tutaj bozonarodze-
niowy jarmark, podczas ktérego spo-
7y¢ mozna gorace nalesniki popijane
- a jakze — alzackim grzanym winem.

Oprocz katedry jedng z najbarwniej-
szych atrakcji Strasburga jest Mata
Franca (tak, to nie omytka w druku)
— dzielnica domoéw  szachulcowych
na nabrzezach rzeki Ill, meandrujacej
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posrdd strasburskiej stardwki. Fran-

ca to inaczej choroba francuska
badZ bardziej fachowo - syfilis,
paskudna choroba weneryczna,

dla ktorej rekonwalescentow
przytutek znajdowat sie w tej
okolicy. Na szczescie nazwa

Petite France moze by¢ ro-
zumiana bardziej dostojnie

- jako ,miniaturowa Francja’,

co skwapliwie wykorzystywac

mogg mitosnicy miasta, kto-

rzy chca zamaskowac nieco
wstydliwsze karty jego historii.

To wiasnie w tej dzielnicy przy-
cupnety licznie kafejki i restaura-

cje oferujace tradycyjne alzackie
przysmaki — flammekdiche czyli
tarte z boczkiem i serem, o brze-
gach zrumienionych pftomieniami
w chlebowym piecu, czy choucroute
- tutejszy odpowiednik bigosu z kiet-
baskami, tego samego ktoéry Louis de
Funes zmuszony byt jes¢ pod grozba
egzekucji w niezapomnianym filmie
Skrzydetko czy nézka. Poza tym okolice
Strasburga to siedziba jednego z fran-
cuskich lideréw piwowarstwa — wa-
rzacego piwo nieprzerwanie od 1664
roku browaru Kronenbourg, co wiaze
sie z tradycyjnym umitowaniem w Al-
zacji ztocistego trunku, serwowanego
chetnie w wielu tutejszych restaura-
cjach. Skadingd warto napomknac,
ze Alzacja jest takze wspaniatym re-
gionem winiarskim — a wycieczka
szlakiem winnic, w poszukiwaniu naj-
lepszego rieslinga i gewurztraminera,
moze doskonale odprezy¢ po zwie-
dzaniu zabytkow Strasburga.

Spragnionym strawy raczej duchowej,
niz cielesnej mozna poleci¢ wspaniale
wyposazone Musée des Beaux-Arts de
Strasbourg ulokowane w barokowym
patacu Rohan, gdzie obok siebie zgod-
nie zawisty ptétna mistrzéw tej klasy,
co Botticelli, Tintoretto, Rubens, van
Dyck, El Greco czy Goya. Dla potwier-
dzenia turystycznej wartosci miasta
warto tez wspomnie¢, ze jego zabyt-
kowe srédmiescie zostato w 1988 roku
wpisane na liste Swiatowego dziedzi-
ctwa kulturowego ludzkosci UNESCO.

NA STACJI PALIW e LIPIEC-WRZESIEN 2019

Niezaleznie od zabytkowego oblicza,
Strasburg ma réwniez swoje znaczenie
polityczne — i to za jego sprawa nazwa
miasta pojawia sie w réznych konteks-
tach zwigzanych z integracja europej-
ska ostatniego pdtwiecza. Od wielu juz
lat Strasburg jest siedzibg licznych in-
stytucji unijnych — miedzy innymi Par-
lamentu Europejskiego, cho¢ w jego
przypadku wiekszos¢ prac legislacyj-
nych dokonuje sie w Brukseli. Mamy tu
takze skupisko instytucji niebedacych
unijnymi, ale z Europa z cata pewnoscia
kojarzonych — takich jak Rada Europy,
Europejski Trybunat Praw Cztowieka
czy Eurokorpus — jednostka szybkiego
reagowania, utworzona w celu wymu-

szania i utrzymania pokoju przez Unie
Europejskg i NATO, ktorg wspottworzg
Francuzi, Niemcy, Belgowie, Hiszpanie
i Luksemburczycy. Z catg pewnoscia
ciekawym punktem programu bedzie
zapoznanie sie ze wspodtczesng archi-
tekturg europejskich instytucji, ktére
mozna odwiedzi¢ po uprzedniej rezer-
wadji wizyty. Takie zwiedzanie moze
dac¢ znakomite poréwnanie bogactwa
styléw i dokonan dawnych epok ze
sterylna, szklano-chromowang este-
tyka XXI wieku i pozwala na - nie do
korica optymistyczng — refleksje nad
kierunkiem zmian miejskiego pejzazu
Starego Kontynentu, ktérego miniatu-
rg jest stolica Alzacji. [ |
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Renault Megane RS Trophy:
sportowe dziedzictwo

Hot-hatche to mate i praktyczne,
a przy okazji szybkie i dajgce mnostwo
frajdy auta. Od lat jednym z pionieréw
wsrod Hot-hatchy jest Renault, ktére
robi rewelacyjng robote ze swoimi
modelami Clio i Megane. Czasem jed-
nak sportowe odmiany nie wystarcza,
a Renault postanowito podrasowac
jeszcze bardziej swojego Megane RS
i tak powstato Megane RS Trophy, czyli
w jeden z najlepszych sportowych aut
z segmentu C. Dlaczego?

Przede wszystkim dlatego, ze Megane
juz w cywilnej wersji wyglada napraw-
de Swietnie. Projektanci wykonali tu
kawat solidnej pracy, a mimo 4 lat na
rynku wciaz wyglada bardzo swiezo.
Jednak to Megane RS budzi praw-
dziwy respekt. Poszerzone nadkola,
niskie progi, przedni zderzak zapro-
jektowany tak, by przypominac
powiazanie marki do boli-
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Piotr Majka

dow Formuty 1 czy ogromny dyfuzor
robig wrazenie. Dwa specjalne kolory,
Orange Tonic i Zo6tty Sirius wymagajg
doptaty 6000 zt, a ich dostepnos¢ jest
ograniczona. Dodajmy do tego wersje
Trophy z zawieszeniem Cup o najniz-
szym przeswicie wsrod  konkurendji
i robi sie naprawde gorgco.

Whnetrze jest niemal identyczne co
standardowe Megane, ale posiada
mnoéstwo  sportowych  smaczkow.
Przede wszystkim kubetkowe fotele
Recaro, ktére rewelacyjnie trzymaja
w zakretach. Alcantara jest nie tylko
na siedzeniach, ale czes$ciowo rowniez
na kierownicy. Wszedzie akcentowane
sg czerwone przeszycia, a plastikowe
wstawki na desce rozdzielczej i bocz-

kach drzwi imitujg widkno weglowe.
Megane RS jest réwnie praktyczne
w kabinie co cywilne Megane, do cza-
su az przeniesiemy sie do bagaznika.
Ten zostat zmniejszony o niemal 100
litrow i ma teraz zaledwie 294 litry po-
jemnosci czyli tyle co mniejsze Clio.
Wszystko przez sportowe zawieszenie,
uktad 4Control oraz zmieniony uktad
wydechowy w centralnej czesci.

System R-Link2 czyli ekran centralny
o przekatnej 8,7 cala wymaga sporej
nauki i cierpliwosci. Menu jest dos¢
skomplikowane. Posiada za to wszyst-
ko czego powinnismy oczekiwac¢ od
nowoczesnego  samochodu, wraz
z Android Auto i Apple CarPlay. Za
pomocy funkgcji Multi Sense mozemy
zmienia¢ tryby jazdy miedzy piecio-
ma: Comfort, Neutral, Sport, RS oraz
Perso, w zaleznosci od prefe-
rencji. Komfortu raczej
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nie doznamy, ale zmienimy site
wspomagania  ukfadu  kie-
rowniczego czy zmienimy
ustawienia wydechu, a to
nie wszystko. RS Trophy
posiada réwniez funk-

cje RS. Monitor czyli

co$ do zabawy na to-

rze. Samochod bedzie
mierzyt czas przyspie-

szenia, okrazenia, czy
wyswietli  aktualne
parametry silnika.

A jest co mierzy¢, bo

pod maskg drzemie az

300 KM z zaledwie 1,8

litra pojemnosci, czyli

0 20 KM wiecej niz w zwy-

ktym RS-ie.  Maksymalny

moment obrotowy wynosi

400 Nm. Renault jako jedno

z nielicznych wéréd  konkuren-

cji oferuje wybdr miedzy skrzyniag
mechaniczng oraz  automatyczna.
Moj egzemplarz byt wyposazony
w 3 pierwsza, czyli klasyczny manual.
Szczerze, nie jest to doskonata skrzynia
biegow. Skoki mogtyby by¢ troszeczke
krétsze, a wrzucanie biegéw odrobine
bardziej precyzyjne. Tragicznie nie jest,
ale dwusprzegtowa EDC wydaje sie
by¢ bardziej w porzadku. Taki zestaw
pozwoli rozpedzi¢ sie do 260 km/h,
a pierwsze 100 km/h osiggniemy po
zaledwie 5,7 sekundy. Warto tez zwré-
ci¢ uwage na spalanie, ktore jak sie
mozna domysle¢ do niskich nie nale-
zy. Podczas jazdy na trasie bedzie wy-
nosito od 6,5 do 9,5 litra w zaleznosci
od predkosci. W miescie wyniesie po-
nad 12 litréw, a podczas zabawy 13-20
na kazde 100 km.

Po wejsciu na rynek RS krazyty gtosy,
ze jest ono zbyt mato hardkorowe.
Renault stworzyto wiec bardziej har-
dkorowa wersje sportowego auta,
czyli Megane RS Trophy. Wczesniejszy
wydech zastagpiono nowym, z me-
chaniczng przepustnica, ktéra wydaje
z siebie iscie rajdowe dzwieki. O ile
w RS-ie byto stosunkowo cicho, tak
RS Trophy potrafi rycze¢ i strzelac.
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Zawieszenie rowniez ulegto zmianie.
W Trophy w standardzie mamy zawie-
szenie typu Cup, czyli 0 25% twardsze
amortyzatory, oraz 30% twardsze spre-
zyny od wersji RS. Jest to prawdziwe,
betonowe zawieszenie, dzieki ktore-
mu auto genialnie trzyma sie drogi
i rownie genialnie pokonuje zakrety,
ale w codziennym uzytkowaniu bywa
ucigzliwe. Do zjadania zakretéw zasto-
sowano rowniez ukfad 4 kot skretnych
4Control. Wspdtpracuje on z mecha-
niczng szpera Torsen aby zapewnic jak
najlepsza przyczepnos¢ podczas jazdy,
jednoczesnie dajagc mozliwos¢  wy-
chodzenia z zakretu z jeszcze wiekszg
predkoscia. Wrazenia z jazdy sg niesa-
mowite. Czasem mamy wrazenie jakby
tyt auta uciekat na boki, ale nic bardziej
mylnego. Megane RS Trophy trzyma
sie swojego toru jak przyklejone.

Renault zmienito sportowego RS-a
w prawdziwego potwora. Maty kom-

MOTORYZACJA

pakt, ktory byt piekielnie szybki stat
sie potworem. Ale takim potworem,
z ktérym ciezko sie rozstac. Francuzi po
raz kolejny stworzyli auto dla prawdzi-
wych pasjonatéw motoryzacji, starajac
sie przy okazji bi¢ kolejne rekordy pred-
kosci na pétnocnej petli toru Nurbur-
gring. Renault ma juz w swojej historii
kilka rekordéw dla aut przednionape-
dowych. Obecne Megane IV RS Trophy
nie bylo na tyle szybkie, aby pokonac
czas dotychczasowego mistrza, czyli
Hondy Civic Type-R. Dlatego stworzy-
li hardkorowa wersje hardkorowego
Megane RS Trophy, czyli Trophy-R be-
dac jednoczednie nowym rekordzistg
z czasem 7 minut i 40 sekund na to-
rze Nordschleife. Dlatego Megane RS
Trophy jest rewelacyjne. To kawatek
prawdziwej, sportowej historii. A to, ze
jest mniej praktyczne niz powinno? Ma
mate znaczenie.
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CO SADZE O...

Co przyniesie nowy rok... szkolny?

Rusza nowy rok szkolny, a ze, jak ma-
wiaja, cztowiek uczy sie cate zycie (nie-
ktory jeszcze dosc ztosliwie te senten-
cje konczg stwierdzeniem zwigzanym
Z umieraniem, ale to pomifmy), row-
niez przed nami wszystkimi kolejne
miesigce nauki. Popatrzmy wiec, troche
z przymruzeniem oka, na sektor stacji
paliw jak na ucznia, ktéry w nadcho-
dzacym czasie zmierzy sie z szeregiem
przedmiotow. Niewatpliwie przez mi-
nione lata zapracowat juz nieraz na
Swiadectwa z wyréznieniem, oby i ten
rozpoczynajacy sie czas dat jak najwie-
cej powoddéw do zadowolenia.

W tym numerze,Na Stacji Paliw”wspo-
minamy przyktad jednego z sukcesow
branzy paliwowej — stacje benzynowe
staty sie, wg badan, najczesciej wybie-
ranym przez konsumentéw miejscem
poza domem, gdzie pije sie kawe
(szerzej w osobnym artykule poswie-
conym temu zagadnieniu). Jeszcze
kilkanascie lat temu, gdy pojawialy sie
w ofercie pierwsze produkty i ustugi
pozapaliwowe, byty gtosy, ze na stacje
paliw, jak sama nazwa wskazuje, jez-
dzi sie po paliwo, no ewentualnie po
proste akcesoria motoryzacyjne, jak
wycieraczki czy paski klinowe i trud-
no wyobrazi¢ sobie stacje jako mini-
-market czy kiosk. Ten prezentowany
przez niektorych sceptycyzm zresztg
wtedy wcale nie dziwit. Czas pokazat,
ze... czasy sie zmieniajg. Dzis nikogo
juz nie dziwi kawa na stacji paliw, ba,
moze dziwic jej brak w ofercie niekto-
rych placéwek, a wspomniane akceso-
ria moto sg tylko jednym z wielu dobr
niepaliwowych po ktére na stacje za-
gladamy. Zatem - celujgco w kwestii
wyjscia naprzeciw jednej z potrzeb
klienckich, jaka jest wypicie szybkiej
kawy poza domem. Czy az taki byt
plan gdy wiele lat temu ,czarny na-
pdj” zagoscit obok produktéw z ,czar-
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nego ztota’, czy tez sukces zaskoczyt
samych pomystodawcédw — nie ma to
juz znaczenia, zwyciezcow sie nie sa-
dzi. Sprzedaz kawy, czy tez innych ar-
tykutdw pozapaliwowych, to dzis po-
wazne zrédto przychodoéw dla stacji,
co tylko cieszy wiascicieli.

Co zatem czeka nas, gdybysmy przy-
tozyli szkolne podejscie do prac stacji
paliw? Jedli chodzi o matematyke -
oby w nadchodzacym roku szkolnym
dla prowadzacych stacje wszystko
zawsze sie zgadzato w rachunkach,
po obu stronach réwnania i oby przez
caty ten czas (a i potem tez) nie trzeba
byto zajmowac sie liczbami ujemnymi.
7 przedmiotu o wdziecznej nazwie
,przedsiebiorczos¢” zadanie jest z po-
zoru proste — wystawia¢ jak najwiecej
faktur i paragonéw. Oczywiscie w trak-
cie zdobywania zaliczenia zaczynaja
sie przystowiowe schody i pojawia
legendarne pytanie ,jak?’, wiec trzeba
po drodze wymysli¢ sporo metod, by
potencjalnych odbiorcéw tych do-
kumentéw przyciaggna¢. W ,Na stacji
paliw” co jakis czas podpowiadamy
pomysty i dzielimy sie rozwigzaniami
sprawdzonymi, takie sciggawki oczy-
wiscie beda sie tez pojawiaty dalej —
a za korzystanie z tych akurat $cigg nie
grozi reprymenda.

Historia jest, jak mawiaja, najlepsza
nauczycielka, wiec z tego przedmiotu
zadanie, ktére sie nasuwa, to przypo-
mniec sobie przykfady tych stacji czy
sieci, ktére dziataty gdzies w okolicy
prowadzonych przez Was, Czytelnicy,
obiektéw i ktérym jakie$ posuniecie
handlowe naprawde wyszto. Moze
wprowadzity do swojej oferty jakie$
nowe elementy i klienci kupuja chet-
nie? Moze zmienity organizacje pracy
czy ruchu na stacji i kierowcy sobie
to chwala? Taki hit pewnie juz daw-
no zostat podchwycony i powtérzo-

ny, ale wszystkie przykfady sg wazne
jako inspiracja, jako odpowied?, jako
¢wiczenie ,jak wpas¢ na dobry po-
myst" Z geografii — dla tych z Czytelni-
kéw, ktérzy planujg otwarcia nowych
obiektéw lub zakupy juz istniejacych,
kluczowe jest zadanie by wybierali
tylko takie, ktére potozone w ,jak naj-
lepszych  okolicznosciach  przyrody”
i biznesu. Innymi stowy, by decydo-
wali sie na lokalizacje gdzie ruch duzy,
klientéw wielu i nie s3 planowane
remonty, mogace solidnie utrudni¢
prace. Z przedmiotéw artystycznych
- wizualna strona naprawde wielu
obiektéow w Polsce wypada swietnie
(czyste, odnowione wiaty, pylony,
dystrybutory), zatem trzeba utrzymac
ten poziom. Jak pokazuje przypadek
toalet, mozna byto sprawic, by klienci
mogli korzystac z nich z przyjemnos-
Cig, niewiele juz stacji wciaz jeszcze
pozwala sobie na lekcewazenie stanu
WC, zatem ta lekcja wypada swietnie
i z punktu widzenia klientéw stacji
prosba po prostu, by nie obniza¢ lo-
téw. Ostatni spdznialscy w tym zakre-
sie pewnie wkrotce nadrobig materiat
(jeszcze przed pierwszymi klaséwka-
mi). Z chemii zadaniem jest doskonate
orientowanie sie w kwestiach parame-
trow weglowodordw. Eksperymentéw
w tym zakresie program nie przewi-
duje, co wiecej, za prowadzenie tako-
wych groza nagany i upomnienia. Jesli
chodzi o jezyk polskii godzine wycho-
wawczg, to tutaj zadania stojq i przed
stacjami paliw, i przed ich klientelg -
by kontakty wzajemne biegty spokoj-
nie, kulturalnie i bez nerwdw.

Jest jeszcze oczywiscie wychowanie
fizyczne — wszystkim pracownikom
sektora paliwowego w Polsce na nowy
rok szkolny zatem zyczenia zdrowia
i doskonatej kondycjil Wtedy wszystko
idzie tatwiej. |
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